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Ausgangslage

Egal ob sich der moderne Lobbyist mit Bezeichnungen wie
,Politikberater”, ,Public Affairs Manager*, ,Government Relations
Manager” oder ,Corporate Citizenship“ neu gewandet und damit
zugleich ein gewandeltes Verstandnis von politischer
Interessensvertretung demonstrieren will:

* In den Augen einer Mehrheit der veroffentlichten Meinung bleibt er
Vertreter der Interessen seines Arbeitgebers und damit ein
verdachtiger, wenn nicht gar ganzlich zwielichtiger Mensch:

« ,Lobbyisten sind Leute, die bestechen wollen; Politiker sind Leute, die
sich bestechen lassen” (Alan Rosenthal)

« Ausnahmen bilden nur Reprasentanten von NGOs, die zumindest
vorgeblich allein fur eine ,,gute Sache” und nicht fur individuelle
Interessen streiten. Ob sich individuelle Interessen der Beteiligten aber
vOllig von den Sachlichen trennen lassen, ist fraglich. Denn, bei allen
Unterschieden, ,was ADAC, Gewerkschaften und Frauenverbande mit
Umweltschitzerinnen oder Eine-Welt-Laden eint, ist die Forderung
nach der Forderung von NGOs. Mehr Geld, Informationen, Posten usw.
wollen alle.” (Nach: www.projektwerkstatt.de/topaktuell/UVU/ngo.pdf)



http://www.projektwerkstatt.de/topaktuell/UVU/ngo.pdf�

Ausgangslage

» Die Mehrheit der politischen Akteure erkennt zwar an: Lobbying ist der
legitime Prozess der Beeinflussung 6ffentlicher Entscheidungstrager in
Gesetzgebungsprozessen. Er ist eine Form der Wahrnehmung
berechtigter Interessen aul3erhalb der Strukturen von Parteien und
Parlamenten.

 Doch auch aus Sicht vieler Politiker umfasst ,Public Affairs* auch
zweifelhafte Formen der Beziehungen zum Staat. Dazu gehoéren die
Ausibung von Druck, unlautere Parteispenden oder geheime Treffen
iIm Hinterzimmer.

« Es Uberwiegt daher die Ansicht: Lobbying tragt zu besserer
Gesetzgebung bei, muss aber unter Beobachtung, ggfs. unter
Offentliche Aufsicht gestellt werden, um wenigstens das
Informationsrecht der Blrger durchzusetzen.

o Spezielle Lobbying-Gesetze sind in dieser Ambivalenz oft Ausdruck
symbolischer Gesetzgebung: Sie versprechen Transparenz, &ndern
aber wenig. Das liegt meist daran, dass Lobby-Gesetze auf falschen
Pramissen ful3en, die Interessenvertretung entweder bestraft oder
unterschatzt.



Grundrecht auf Lobbying

* Lobbying steht als ein ,Jedermannsrecht” und Gegengewicht zur Macht
des Parteienstaats im gesellschaftlichen Vor-Raum der Politik aber
unter besonderem Schutz des Grundgesetzes als Teil der/des

— Meinungs- und Pressefreiheit (Art. 5 GG)
— Koalitions- und Vereinsfreiheit (Art. 9 GG)
— Petitionsrecht (Art. 17 GG)

» Der Gesetzgebungsprozess kennt daher das Verbandeprivileg (insb. 8§
47 GGO) einer Pflicht-Anhdrung von Fachkreisen, Zentral- und
Gesamtverbanden zu Gesetzentwirfen, sogar noch vor dem
parlamentarischen Verfahren.

« Mit jedem Offentlichen Skandal werden jedoch Einschrankungen
dieser Rechte wahrscheinlicher. Daher besteht neben einer
grundsatzlichen Motivation auch ein ganz praktisches Interesse der
Branche, einen eigenen Beitrag zur Akzeptanz der eigenen Tatigkeit zu
leisten, insbesondere eine ,Ethik” politischer Interessensvertretung zu
entwickeln.



Begriff der Ethik

 Die Ethik (altgriechisch n8ikn (émoTtrpn) thiké (episteme) ,das
sittliche (Verstandnis)“, von n0oc¢ éthos ,,Charakter, Sinnesart"
(dagegen £€6o¢: Gewohnheit, Sitte, Brauch), vergleiche lateinisch
mos) ist eines der grol3en Teilgebiete der Philosophie und befasst
sich mit Moral, insbesondere hinsichtlich ihrer Begrindbarkeit.
Cicero Ubersetzte als erster éthiké in den seinerzeit neuen Begriff
philosophia moralis, der seitdem in der lateinsprachlichen
Philosophie verwandt wurde.

* Die Ethik — und die von ihr abgeleiteten Disziplinen (z. B. Rechts-,
Staats- und Sozialphilosophie) — bezeichnet man auch als
.praktische Philosophie®, da sie sich mit dem menschlichen
Handeln befasst (im Gegensatz zur ,theoretischen Philosophie®, zu
der die Logik, die Erkenntnistheorie und die Metaphysik als

klassische Disziplinen gezahlt werden).
Quelle: Wikipedia



Kodifizierte Ethik

« Ethik findet ihren Ausdruck in staatlichen Normen, aber auch in anderen
geschriebenen und ungeschriebenen Regeln, auf die man sich ohne staatlichen
Zwang geeinigt hat. Ausdruck geschriebener Regeln sind Kodizes:

 Moralkodizes regeln das zwischenmenschliche Verhalten. Sie miussen daher
universal anwendbar sein. Der Code d’Athenes hat weltweiten
Geltungsanspruch. Ihm liegen >ethische Prinzipien< der Offentlichkeitsarbeit
zugrunde, angehéangt an die Deklaration der Menschenrechte: Sie handeln von
der Wirde des Menschen und von der Achtung, die ihm daher
entgegengebracht werden muss.

 Verhaltenskodizes, zum Beispiel der européische Code de Lisbonne von
1978 oder in den USA der Code of Professional Standards, befassen sich
nicht mit der Wirde des (Einzel-)Menschen, sondern enthalten spezifische
Verhaltensnormen der Profession PR gegenuber Auftrag- und Arbeitgebern,
gegenuber den Medien und dem eigenen Berufsstand. Solche
Verhaltenskodizes sind wichtige Erganzungen der Moralkodizes. Sie konnen, da
sie den Gebrauchen und Sitten des jeweiligen Landes entsprechen, von Zeit zu
Zeit neueren Entwicklungen angepasst, also geandert werden.



Code d'Athene

 auch Code d'Ethiques genannt, ist die Grundlage aller Moralkodizes
aller nationalen und internationalen PR-Verbande mit Einzel- oder
Verbandsmitgliedschaft. Autor war der Franzose Lucien Matrat.

e Beschlossen wurde er am 11. Mai 1965 in Athen von der
Generalversammlung des Centre Europeen des Relations Publiques
(CERP), im November 1989 in Confederation Europeenne des
Relations Publigues umbenannt. CERP ist die Dachorganisation der
europaischen nationalen PR-Berufsverbande.

* Die Deutsche Public Relations Gesellschaft (DPRG) tibernahm den
Kodex am 31. August 1966. Eine Uberarbeitete Fassung wurde am 17.
April 1968 von der International Public Relations Association (IPRA),
eine auch von aul3ereuropaischen Mitgliedern getragene internationale
PR-Expertenorganisation mit Einzelmitgliedschatft, als "Internationale
ethische Richtlinien fur die Offentlichkeitsarbeit" verabschiedet.

(Quelle: DRPR)



Code d'Athene

DEUTSCHER RAT FOR PUBLIC RELATIONS

DEUTSCHER RAT FOR PUBLIC R

ELATIONS

.CODE D'ETHIQUES"

MOMITIEN von oer  Confedsration Europésnne des Retations Pulliques™
C.ER.P. ani3Blich der Genaralversammiung In Afhen am 11. Mal 1965 urd
won der DPRG am 31. August 1366 Obamaommen als CODE D'ATHENE™

Intemationale ethische Richilinien for die Offentlichkeitsarbeft

Angesicihls der Tatsache, iass alle Migliedstaaben der versinken Nationan
deren Charta respektiersn, dke den ,Glauben an die Menschenrechbe und an
die Wirde und den 'Wert der menschilchen Parson®™ proidamier, und derss dia
PR-Fachieute deshalb, wie auch aus den natdrichen Bedingungen lres Benufs
heraus, diese Chara kennen und (hre Grundsstre beherzigen soilien;
angesichis der Tatsacha, dass der Meansch neben selnen Rechten BadOrnisse
nicht nur physischer oder materieller Ari, sondem auch gelstiger, moralscher
oder sopigler Art fet, und fess er Mensch diese Rechie nur In dem ALsmal
Such ausDiben kann, In dem dizse Beadrnisse et wenden;

anpgesichis der Tatmche, dass die aul dem Geblsd der Offentichsst=zarbet {3t
gen Personen weltgshend dazu befiragen kinmen, die gelsiigen, moraltschen
und sazialen Gnandbeddrinisse des. Menschen zu befriedigen;

aingadenk schileflich des Umslanges, dass die Banutrung der Komimw ril-
onsmitted, die den gleichzeRigen Kontakd mit Millonen Einzelmenschen magich
machen, den PR-Fachleuien ain Machbmitid in die Hand gibd, dessen Anmwern-
dung aus ethischen Gronden sner wirksamen EINSChrsnkung unteriegen muss;
aus all diesen Grlnden erdiren dhe untarzeichnenden PR-Ovganizationen, dass
sle sich den nachsbehenden Codex zur Richischnur machen und dass [ede
(bartretung sekens eines e Miglieder Im Eahmen der BerulsausOoung, so-
welt 02m Rt Bewese vorgsiegt wenen konnen, sk grober Versiod betrachiet
wind, der aine entsprechende Ahndung nach sich zisht.

Deshalb solie jedes Mitglied dieser Verbande

1. zur Viarwirsichung dieser gelstigen und moralischen Grundbedingungen
bafiragen, die & d8mM MensCchen ertauben, s=ine unversuBerichen Rechie
ausrudben, die Ihm durch die weitwalte Erklarung der Manschenrechie™
Tugesichert sind;

2. die Schaflung von KEpmmunicstionsiormen und -misein frdem, die & derch
Ermigichung des frelen Informationsflussss dem alnzeinen erkuban, sich
unéamichiel, angesprochen und miverantwortiich zu Mhien;

3. sich bel den jewels Eegebenan LmsiAnden so vernalen, dass es das Ver-
frauen all derer snwirol, mit denen es in Kontakt komimt;

4, Sich der Tatsache bewusst sein, dass die enge Verbindung zur Otfentichkelt
I dieszm Beruf es mit sich bringt, dass nach seinem Verhalten auf den
garzen Benufsstand geschiossen wind;

. In der ALEOBUNE Seines Berufes the algsmelns , EEINg der Menschen-
rechte* respeidiaren;

E. i Individuels Warde der Person und das Recht der eigerskandigen Mal-

MINgshiloung achien;

7. die gekligen und psychologlschen Voraussstzungen 1r elnen echien Mel-
mungsaustausch schaflen und den Parinem die Mogichiel geben, Firen
stancipunkt zu verreten;

B. In jedemn Fall 50 handeln, dass den Imeressen beider Selben, des Aumrag-
gebers und der angesprochenen Offentiichkel, Rechnung getragen wird;

5. sainen VErsprechungen und VerpiichiLngen nachkommen, die unzselteutyg
tesipeiegt werden missen, und bel jader Gelegennall lnyal Lnd enrenhalt zu
hamdein, um das Verirsusn der Aufiraggeber, aber auch des jewelligen Publl-
HKUImS Zu bewsiren

o

Dagegen solite jades Mitglied dieser Verbande s untarlassen,

10. die Wahrhast anderen ANSprOCNEN UNSErZLOMNEN;

11. Informationen sus unkoniroilierien oder unkonrolbestaren Quellan zu ver-

12 5ich 107 Asdionen oder Vormaban Nerzugeben, die EREen die Moral ver-
stofian, die Menschamwirde veriatzen oder In den Berelch der Perstnlich-
it elngrelfen;

13. Wgendweiche Mathoden ooer Mitiel anzuwanden, mi deren Hite Lnbewws-
ste Antriete manipuliart oder hervorgarufen werden kOnnen, wodurch der
einreine selner Unelistanighett und der Vierantwortchikedt 10 sein Hangeln
Beraubt wardan konnte.
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Code de Lisbonne

» Gilt als der Européaische Kodex flr ein professionelles Verhalten in
der (politischen) Offentlichkeitsarbeit.

 Der Text wurde von der Confederation Europeenne des Relations
Publigues (CERP) anlasslich einer Generalversammlung in Lissabon
am 16. April 1978 angenommen.

* Die Mitgliederversammlung der DPRG hat ihn am 14. Marz 1980 nur
Insoweit Ubernommen, als er mit den deutschen
Mitgliedschaftsbedingungen tbereinstimmte. Die in der franzdsischen
und englischen offiziellen Version in Artikel 19 artikulierte Pflicht zur
Anzeige bei VerstofRen und die Androhung von Sanktionen bei
NichLanzeige wurden unter Berufung auf das deutsche Recht nicht
anerkannt.

* Die Mitgliederversammlung der DPRG Ubernahm diesen Kodex erst am
11. Mai 1991 und nur mit einer verklrzten Fassung des Artikels 19.
Dabei entfiel allerdings auch die Praambel mit ihrer Aufforderung “to
observe the International Code of Public Relations Ethics known as the
Code of Athens, the text of which is annexed to the present Code, of
which it is deemed to form an integral part.



Code de Lisbonne

DEUTSCHER RAT FOR PUBLIC RELATIONS

CODE DE LISBONNE

DEUTSCHER RAT FOR PUBLIC RELATIONS

Ewsnpsiischer Kodex der Vermaliensgrundsaize in der Ofentlichietsarbet
{Kndex won Lissabon), beschiossen am 03, Movember 1989 und von der DPRG
&M 11. Mal 1991 bermommen

Artiked 1

Alle Mitgliader der Deutschen Publc Relahons Gesasschatt V. (DPRE), 0ie
gemaE den Stafuten der Gesellschatt sulgenommen wurden, gefien s Pulic
Ratations-Fachieute Im Sinne dieses Kodex. Sie Raben die im Kodex anthatte-
nen Vernaltensgruncisatre 71 bejigan.

Artikel 2

I der AUsObUNg Ihres Berufes respektieren die Public Restons-Fachiaute

die Grundsalze oer Aligemenan Erkanung der Mentschenmechtz®, Insbesondere
den Grundsatz der Frahak der MelnungsSuSanung und den der Presse- how.
Medienmreinelt AuT Esen GIUNGSAten bernt SUCH fas Recht 0es INdVIOULMS,
infarmmatianen Im Rahmen professionelier Verrsulichkelsregein zu enangsn.
Public Rslsfions-Fachiauie handein In ObarainsSmmung mi dem Gifentichen
interessa und unsemahmen nichts, was die Wirte des Einzeinen veriatzan
wirde.

Arfiked 3

In der Ausiinmg |hres Berules bewelsen die Pubiic Relatiors-Fachieuts Aur-
richiigiall, moralische |riegritat und LoyalRat. Insbesondere ddrien ske kelng
BuBarungen und Informetionen verwenden, die nach Ihrem Wissen oder Erach-
fien takch ader FTefnrend sind. IM gleichen Sinn MOssen Sie wamelden, 0sss
sl — wenn auch unbesbsichilg! - Prakilken oder Mitiel gebrauchen, diz mi
diesam Kodex urvesreinbar sind.

Arfiked 4

Fublic Redations-Akivitaten missen offen durchgeflhet werden. Sle missen
leichi als soiche erkennbar sein, aine kisre Quadenbazeichnung tragen und
diwfien Crithe nichi Irmaf0hnen.

Artikel 5

in Ihren Bazlehungen zu snderen Benufsstanden und zu ancaren Barsichen
der sozislen Kommunikstion respaktiaren Public Relstions-Fachisute die dort
getencen Ragein und Prakiien, solem diess Mt den etiscen Grundsstzan
Ihres efgenen Berufssiandes verelnibar sind.

Public Retatins-Fachieule respestiencn die nationalan Berufskodizes und die
getennen Gesatre in allan Landem, in denen sie tatig sind.

Fublic Relstions-Fachieute sind zurlcsnaiend in Ihrer Bigemseroung.

Gegeniiber Aufirag- oder Arbeftgebem

Artlkel &

Public Restions-Fachiewte olrien ohne ausdnickiiche Zstmmung der betrof-
fenen Aufirag- oder Arbeligeber kelne sich widersprechenden oder misinander
korikurriereniden [reressen werbneben.

Artikel 7
Bl der Ausibung Ihres Barules bawahren Public Relsbions-Fachieuts sbeoiute
Diskredion. Sie respekfiaren gewissenhatt das mits und geben ns-

Desonders Kene vertraulchen Imormaionen wedter, die sie von froheren, ge-
germdriigen oder potentielian Autirag- oder Arbaigebem erhalien haben. Die
Weltargabe solcher Informationsn it nur mit susdrlcklicher Zustimmung der
Detreflenden Autrag- oder Arbetgeter ZulSssg.

Aartikel B

Wertreben Public RefsSons-Fachieule Interessen, die denjenigen Ihres Aufirag-
oder Arbelpebers puwiderizufen kBnnben, so mOssan sia |t zum frihest mig-
lichen Zestpunkt dariber witemchten.

Artlkel 9

Public Relations-Fachieute dirfen Ihrem Aufirag- oder Arbedigeber die Diensie
einer Gesslschalt poer Organisation, an der sk ein inanAslies, gaschanicnes
Doer anderes Interesse haben, nur dann emplehien, wenn sie diese imeressen
vorher affenpelagt haben.

Artikel 10
Puiiic Reltions-Fachieute dirien keine veriraglichan Versinbarungen snganen,
In denen sie Mrem Aufirag- oder Amelipeher mefhare Erolgsgs 1 abgeban.

Artlkel 11 (laut Beschiuss der 41. DPRG-MItg]

17. Juni 2000 In Mainz for diz Bundesrepubiik Deutschiand msguhﬂ
Pulblic Redalions-Fachiewte ddrien die Verglbung O Ihre Dienstielsiungen nur
In Form elnes Honorars oder Gehaltes entgegennehmen. Ske dirfen aul kelnen
Fall edne Bezafiung oder ene sanslige Gegenletsiung akzepbisnen, deren Hona
sich nach dem meBbaren Erfolg der erbeachien Dienshielsiungen richiet.

Tedl I




DRPR Richtlinie zur Kontaktpflege im
politischen Raum

* Insbesondere in der Folge der ,Hunzinger-Affare* 2002 gab es in Deutschland eine
lebhafte Debatte, ob die geltenden Selbstregulierungsmechanismen und gesetzlichen
Regelungen hinreicht sind.

 Nach Urteil des DRPR hat ,Moritz Hunzinger [...] dem Ansehen des Berufstandes
PR erheblichen Schaden zugeftigt. Er hat durch sein Handeln, insbesondere durch
solche Geldzuwendungen, die Politiker in Konflikte mit ihren Amtern gebracht haben,
in der Offentlichkeit den Eindruck erweckt, dies sei tibliche PR-Praxis. Er hat durch
selr&e ?nschlleBenden AuRerungen nicht dazu beigetragen, diesen Eindruck zu
entkraften.”

 Der Rat bezog sich dabei auf Artikel 18 des Code de Lisbonne: "PR-Fachleute haben
sich jeder Verhaltensweise zu enthalten, die dem Ansehen ihres Berufsstands
schaden koénnte."

» Der Ruckgriff auf solch eine ,schwammige* Generalklausel ist problematisch. Auch
daher wurde eine Prazisierung der Regeln flr das Lobbying fur notig erachtet. Der
Deutsche Rat fir Public Relations hat schlief3lich am 12. Mai 2004 spezielle Regeln
far die ,Kontaktpflege im politischen Raum/ Lobbying* aufgestellt, die von der
Mitgliederversammlung der Deutschen Public Relations Gesellschaft am 22. Mai
2004 begruf3t wurden.

 Getragen wird der Rat von den vier grof3en Branchenverbanden: Deutsche Public
Relations Gesellschaft e.V. (DPRG), die Gesellschaft Public Relations Agenturen e.V.
(GPRA), der Bundesverband deutscher Pressesprecher (BdP) und die Deutsche
Gesellschatft fur Politikberatung (de'ge'pol).



DRPR Richtlinie zur Kontaktpflege im :
politischen Raum QUABYIGA

DEUTSCHER RAT FUR PUBLIC RELATIONS

GETRAGEN VON DPRG GPRA BDP DEGEPOL

DRPR-Ri zur

Priambel

Icumakmuga Zwischen dem Gemeimvohi \rarpfllcmalm Politikern und Beamten oi-
nersaits und mit ist legitim. Sie be-
zweckt den A.uslausch von Informationen und denADgIacn urlarsdlsd\mﬂ'.n.uﬂas»
sungen und Situati . Sie den Vi

oder Erwartungen an die Politk und setzt sie damit dem offentlichen an)u‘lmdsr—
sprachendar Anllegen aus. Dadurch dient sie dem alssmgen basseren Verstandnis
und fordert am

Voraussetzung for sin solches Wirken ist erstens, dass das Kontakt- und Kommunika-
nmsmanagemml derim puihwhm Rm.m Tslgm ihre Public Affairs — unbaschadul

ihrer aing 3 ANSCHRIFT
ober ilmen und der politisch i i mnlLZmims

hat dia = aut politische Entsche mit radlichien Mit. .
teln zu erfoigen.

TesFON
Beide Gebota geltan sowohl for dis intern beratendan wie for dis nach auBen agisran- 1U30) 80408 733
den Verireter des politischen Kontakt und Kommunikationsmanagements. Public

Affairs-Berater und Lobbyiston Qlksnnunsu; als verpfiichtand an. Sia sind sich be- %Tunm
wusst, dass VerstoBe gegen die Roge oder
Mahnung durch den Deutschen Rat for PLlJllc Relations nach sich ziehan mnnen “"“E .
mTERKET
1. Transparenzgebot hitp:ihwww arpr-oniine. de.
1.1 Das politische Kontakt- und der im
Raum WQen Unternshmen, Verbande, Shfh.lr\gm und sonsfigen
Ziolt auf einen is von Politikern und Baamten ab,
h ist. Auch Public Affairs-

da(

Barater und Lobbyisten tragen daher dafor Sorge, dass ihre Organisation,
ihre Intersssen und ihre hauptsachliche Arbeitsweise (z.8. Lobbying, Presse-
arbeit, Veranstaltungen stc.) in gesigneter Waise offentlich gemacht warden.

1.2 Public Affairs-Berater und Lobbyisten haben ihran politischen Gesprachspart-
nam ihre Aufiraggeber sowia ihre und deren Interessen jewsils offen zu le-
gen.

1.2 Nehmen Public Affairs- und L
teil, diadieZBladarwﬁmggsbmdanOrgamamn berdhren, wﬂtde
Pfiicht zur Oﬂenlagmg ‘des Auftrapgebars und seiner Intersssen auch ge-
‘ganober dem Di Dabei ist es unter walcher
unverfanglichen Bezeichnung Public Affairs-Berater und Lobbyisten aufire-
ten. Sie dorfen nicht durch aine vorgeblich neutrale Position ihre tatsachiiche
Funkdion verschisiem.

1.4 Politische sind ein Instrument der Eir auf die offenti-
«che Meinungsbildung. Sie mossen daher offen gefohrt werden und die

orstmndor Fichard Gad Staiherimssader Vormkmeder Mattias Rosrtral
Migldes ot O gL Sirler Beds iocran M G Une Do O Tonas Gy O Mlsmncr ikt
Halhn Kruschmor oaot Lis Hans Polor Maor Gomot Mar LIKEN Nios Marn #iger Marika FroT
o

1. Mictat Reter, LW . Fokand St




Verhaltenskodex de‘ge‘pol

Ebenfalls im Jahr 2002 grindete sich die ,Deutsche Gesellschaft flr
Politikberatung e.V.“ (,de‘ge‘pol*) mit dem Ziel einer verstarkten
Professionalisierung und der Entwicklung eines neuen (ethischen)
Selbstverstandnis von Politikberatung.

Der Verband richtet sich vorrangig an PA-Agenturen und
verabschiedete daher neben einem eigenen Verhaltenskodex auch
einen Kriterienkatalog zum Qualitatsmanagement der recht
konkrete Empfehlungen fur Berater und ihre Kunden enthalt.

Zudem behalt sich die de‘ge‘pol im Falle eines groben Verstol3es
gegen die Vereinsgrundsatze den Ausschluss eines Mitgliedes vor,
basierend auf den Entscheidungen des DRPR.




Verhaltenskodex de‘ge‘pol

delge'pol

‘Garman of Political

Verhaltenskodex
de’ge’pol - Deutsche Gesellschaft fiir Politikberatung e.V.

Priambel

innen und Politikb haben eine n zwischen

Wirtschaft, Politik und Offentlichkeit. Dies stellt sie vor die Aufgabe, sinerseits die

ihres Auftragget zu wahren, andererseits die Wahrung des Ge-
meinwohls als Zielsetzung von Politikberatung auch bei der Durchsetzung indivi-
dueller eines Auft k zu beriicksichti.

Der stindige Wachsel zwischen den Feldern Politik, Wirtschaft und Offentlichleeit
verlangt daher von il innen und Politil eine Sensi-
bilitat und Transparenz in der Ausiibung ihres Berufs.

Vor diesem Hintergrund haben die in Briissel ansdssige Society of European Af-
fairs Professionals (SEAP), die American Association of Political Consultants

{AAPC) und die englische Association of Professional Political C: I {APPC)
bereits Verhal kodi wverabschied Im Rah des fessi lisi. !

prozesses von Politikberatung gibt sich die Deutsche Gesellschaft fiir Politikbera-
tung e.V. (de’ge'pol) einen &i Sndi hall kodex, um iber der

Offentlichkeit und den Auftraggebern aus Politik, Wirtschaft und Zivilgesellschaft
ein klares Zeichen der Transparenz zu setzen. de'ge’pol-Mitglieder sind Berufsts-

tige aus den Bereichen Public Affairs, Politikfeldt und E
tung.
Verhaltenskodex

ung ist i ischer Prozesse. In der Ausiibung ihres
Berufes r ktieren und befdrd litikE i und Politikk die

Grundsatze des internationalen Rechtes und die Vorgaben der nationalen Gesetz-
gebung, insbesondere die Grundsitze der Freiheit der MeinungsiuBerung, des
Rechts auf Information, der Unabhangigkeit der Medien und des Schutzes der
Persdnlichkeitsrechte.

Integritdt, die Einhaltung der demokratischen Spielregeln sowie die Achtung der
demokratischen Grundordnung bilden die Voraussetzung fiir den Wettstreit um
die besten Ideen und Konzepte. Mit diesem Selbstverstindnis stehen die
de'ge’pol-Mitglieder fir die Professionalisierung der Politikk

Die Mitglieder der de’ge’pol verpflichten sich, folgende Grundsitze bei der Aus-
iibung ihrer beruflichen Tatigkeit einzuhalten:




Verhaltenskodex de‘ge‘pol (Auszug)

Wahrhaftigkeit

Verpflichtung zur Wahrhaftigkeit gegeniiber Auftraggebern, politischen Institutionen, den Medien und der Offentlichkeit:
de'ge'pol-Mitglieder arbeiten ausschlief3lich mit Informationen, die nach bestem Wissen und Gewissen der Wahrheit
entsprechen. Sie achten auf Transparenz und vermeiden Irrefiihrung durch Verwendung falscher Angaben. Bei der
Ausuibung ihrer beruflichen Tatigkeit geben sie den Namen ihres Auftraggebers bekannt, wenn sie fir ihn tatig werden.
Diskretion

Verpflichtung zur Diskretion: Vertrauliche Informationen von aktuellen oder friiheren Auftraggebern werden nur mit deren
ausdrtcklicher Zustimmung weitergegeben. Zudem tragen de'ge’'pol-Mitglieder dafir Sorge, mdgliche berufliche
Interessenkonflikte im Sinne der gleichzeitigen Vertretung einander unmittelbar entgegenlaufender Interessen zu
vermeiden. Bei moglichen Interessenkonflikten sind die Auftraggeber zu informieren.

Keine finanziellen Anreize

de'ge'pol-Mitglieder tlben zur Kommunikation und Realisierung von Interessen keinen unlauteren oder ungesetzlichen
Einfluss aus, insbesondere weder durch direkte oder indirekte finanzielle Anreize.

Keine Diskriminierung

de'ge'pol-Mitglieder verpflichten sich, in ihrer beruflichen Tatigkeit keine rassistische, sexistische, religidse oder
anderweitige Diskriminierung zuzulassen oder an ihr teilzunehmen.

Respekt

de'ge'pol-Mitglieder gehen mit Auftraggebern und Kollegen respektvoll um und verpflichten sich, deren berufliche und
personliche Reputation zu achten.

Klare Trennung

de'ge'pol-Mitglieder achten bei der Austibung ihrer beruflichen Beratungs- und Vertretungstatigkeit auf die strikte Trennung
zwischen ihrer beruflichen Tétigkeit einerseits und weiteren politischen Amtern, Mandaten und Funktionen andererseits.
Keine Berufsschadigung

Jedes de'ge'pol-Mitglied vermeidet grundsatzlich Aktivitaten, die der Gemeinschaft der Politikberater, der Politikberatung
an sich oder dem offentlichen Ansehen der de'ge'pol schaden kénnten.



Kriterienkatalog zum
Qualitatsmanagement de‘ge‘pol

de!ge'pol

Garman of Political

Kriterienkatalog zum Qualitdtsmanagement
de’'ge’pol — Deutsche Gesellschaft fiir Politikberatung e.V.

Einfiihrung
Politikbaratung leistet sinen Jichen Beitrag zur Vort ung,
und politischer Entscheid Mit wac Anspriichen an dIE
Politik steigt auch die Forderung nach einer Qualititssicherung in der Poli
tung.

Die Deutsche Gesellschaft fiir Politikberatung e.V. (de'ge'pol) sieht die Entwick-
lung und kontinuiediche Ve'besserung von Q als b

Vor einer Profe lei fiir Organisa-
tionen an, die Politikberatung in Ansprucl\ nehmen

Die Qualitst von Politikberatung ist dabei zu messen

+ an der Fahigkeit, die Einsatzplanung in politischen, wirtschaftlichen und
gesellschaftlichen Konflikt- und Wettbewerbssituationen effektiv an den
vorgegebenen Zielen und den vorhandenen Mitteln auszurichten,

+ an der personlichen und fachlichen Kompetenz des Personals der Politik-
beratung sowie

* ander i und Nachpri it der der

Interne und externe Politikberater handeln stets im Interesse ihrer Klienten oder
Untemehmen, und sind sich bewusst, dass sie diese im Zuge der Auftragserfil-
lung auch nach auBen hin reprasentieren. In diesem Sinne verstehen sie Kun-
denarientierung.

Die Qualitatskriterien bieten far Politi und
fir:

+ die Optimierung der sigenen Diensteistung,
+ die Differenzierung im Feld der Politikberatung,

+ Entscheidungshilfen bei der A hl unter den Anbietern von Berah

dienstleistungen.

Der 2005 verabschiedete de'ge'pol-Kri 3l in
der Politikberatung erganzt den Verhaltenskodex der de ge' pol aus dem Jahr
2003. Der und der Kriteri die Grundsitze

professioneller Politikberatung, wie sie von der de'ge’pol vertreten werden. *

*Der Text des de'ge’pol-Kriter und des de'ge'pol-Ver ist

urheberrechtlich geschiitzt. Die de'ge’pol untersagt daher Politikberatern, die
nicht der de’ge’pol angehdren, in ihren Unterdagen mit der Einhaltung der de'ge’-
pol-Vorschriften zu werben. de'ge'pol-Mitglieder sind angehalten, dem Vorstand
entsprechenden Missbrauch anzuzeigen.




Korruption verhindern — Empfehlungen
des BDI

* Insbesondere im Bereich der (6ffentlichen) Beschaffung ist auch in Deutschland
Korruption weiterhin ein relevantes Thema.

« Transparency Deutschland (TI) definiert Korruption dabei ,als Missbrauch von
anvertrauter Macht zum privaten Nutzen oder Vorteil.”

» Deutschland belegte nach den Mal3staben der Tl im Jahr 2010 mit einem
Punktwert von 7,9 (2009: 8,0) im weltweiten Maf3stab einen 15. Platz (2009: 14)
und bleibt dabei recht stabil -korruptionsfrei“ - im Vergleich zu europaischen und
vergleichbaren Industrielandern jedoch nur auf einem mittleren Platz hinter den
?urgpaischen Spitzenreitern Danemark (9,3), Finnland (9,2) und Schweden

9,2).

 Im Bereich der Public Affairs wird dabei von der Tl, aber auch vom Europarat,
vor allem eine Verscharfung des Straftatbestands der
Abgeordnetenbestechung (8 108e StGB) angemahnt.

* In der normalen Arbeit der Public Affairs ist jedoch weniger die klassische
Bestechung, sind aber schon ,Gefalligkeiten®, Essen oder kleine
Aufmerksamkeiten skandalisierbar. Eine konkrete Grenzlinie bieten hier auch
die Empfehlungen des BDI aber nicht: ,Geringe Zuwendungen und
Gefalligkeiten missen im Rahmen des Ublichen bleiben. Dies gilt insbesondere
auch fur Werbegeschenke und Dienstleistungen. Sie sollten wertmal3ig so
gestaltet sein, dass ihre Annahme vom Empfanger nicht verheimlicht werden
muss und den Empfanger nicht in eine verpflichtende Abhangigkeit drangt.”



Korruption verhindern — Empfehlungen
des BDI

& BDI

Korruption verhindern—
Empfehlungen des BDI

3. Auflage, Bundesverband
der Deutschen Industrie




DRPR-Richtlinie zu PR in digitalen Medien
und Netzwerken

DEUTSCHER RAT FUR PUBLIC RELATIONS

GETRAGEN VON DPRG GPRA BDP DEGEPOL

DRPR-Richtlinie zu PR in digitalen Medien und Netzwerken
Grundsitzliches

Bei der Information und Meinungsbildung durch Medien hat es immer Versuche gege-
ben, die wvon O oder auch Ei verdeckt in redak-
tionelle Inhalte einflielen zu lassen. Kodizes wie der Code d Athénes, der Code de
Lisbonne oder die .Sieben Selbstverpflichtungen der DPRG" sollen u.a. die klare

von und PR sis Sie schaffen zudem die Maglich-
keit. Verstolfie gegen das Objektivitéts-, L angi und zu
rigen oder zu mahnen.

Mit dem Internet ist ein Medium entstanden, das eine Vielzahl never Kommunikati-
onsplattfiormen bietet und die Zahl der Akteure bei der affentlichen Meinungsbildung
deutlich erhdht hat. Intemetauftritte. Bluas Tneetf. Foren und soziale Netzmeme er-
méglichen es jedun Biirger, und einer breiten Of ANRCHRIFY
oder & Di: i zu diesen Themen zu Marlenstrags 24
initiieren. Dle Idenmat und die des sind dabei haufig D-10117 Berlin
nicht isath nutzen diese fehlende Transpa-
renz, um pniessiunele Inheressawerh'etu’ in diesen Medien als vermeintliche Privat-
pe!sunenagmnmlassennderverguhen. L dafiir, dass sie i
le als Meinung iz Diese Pri iber- TELEFAX
nehmen dabei faktisch eine professionelle PR-Funktion. (030) 8 0403 734
EMaL

TELEFON
(B30] 8 04 09 733

Der Deutsche Rat fiir Public Relations halt es daher fur die

Richtfinien und Kodizes um eine spezifische Richtiinie zur PR in digitalen Medien und
Metzwerken zu erganzen. Dabei geht es nicht darum, die hele Mamr\gsbllchm van INTERNET
Privatpersonen zu reglementieren. Ziel ist vielmehr ein fir

alle Personen, welche die won L oder O isati in diesen
Medien und i Dies schliefit 0 Privatper-
sonen ein, die fir ihre i frvitaten durch oder i

gen vergitet werden.

Furden Mutzer von Intemetarueho‘benml.ssﬁ]edmimuhelus maglich sein, zu
ob er es mit i Inhalten, der Meinung von Pri-

vatpersonen Ddermi PR a]s i von

i i zu tun hat. F i
!nren miissen dmu' selbst pmddl\r und explizit anzeigen, wenn AuBerungen im pro-
Kontext und O i sollen ihr Online-
Verhalten im Rahmen ihrer Curpumte ‘Govemnance schriftlich definieren und diese
Verhaltensregeln verdffentiichen.

Parallel zum Vorgehen in den klassischen Medien wird der DRPR Verstofe gegen
dieses Transparenzgebot in Eigeninitiative oder auf der Basis von Beschwerden auch
im Online-Bereich rugen oder mdmen In besonderem Mﬂ glliiesfu Personen

oder | die mit dem L sogar
werben.
Vorsitzander Richard Gad Stellvertsutander Vorsitzsnder Matlias Rossrtral
Wigliedis  Frof. O phl Cier Beniie Slspran . Crumer s Debar D Thomia Gaudy O Assander Ois i ’RPR
ki Kretachmes Hana-Pelar s Gamc Marez Uich . Maiied Pudogar Worila P15t
mummu_n O Reland Stai




Die Grundanliegen der Texte ‘

. .Jede Richtlinie beginnt mit einer Standortbestimmung in Form einer PrAambel, und wahrend sich solche Praambeln in der Regel mit
selbstversténdlichen Sachverhalten des Gegenstands befassen, mit unangefochtenen Beschreibungen der jeweiligen Tatigkeiten und ihrer generellen
Rechtfertigung, so hat der hier vorgelegte Text bei einer ersten 6ffentlichen Anhérung am 23. Oktober in Berlin lebhafte Diskussionen hervorgerufen: In
der vorliegenden Fassung wird der Gegensatz zwischen den ,dem Gemeinwohl verpflichteten Politikern und Beamten* einerseits und den ,partikularen
Interessen” der Organisationen andererseits scharf herausgearbeitet, fiir etliche PR-Experten allerdings zu scharf.

. Ihre Frage war recht grundsatzlich: Sind Abgeordnete wirklich dem Gemeinwohl verpflichtet und sind die Interessen der anderen tatsachlich nur
partikular? Mit einem auf das Gemeinwohl abhebenden Amtseid sind Regierungsmitglieder und Beamte bewehrt. Kann aber der Recours auf das
eigene Gewissen, den das Grundgesetz fur die Abgeordneten vorsieht, als ausreichender Hinweis angesehen werden, dass sie dem Gemeinwohl
verpflichtet sind?

. Bei der zweiten Frage, ob die Interessen der Lobbying betreibenden Organisationen per definitionem nur partikulare sind, denken wir unwillkirlich an
den WWF, an Kinderschutzbiinde und dergleichen gemeinnitzige Vereinigungen. Aber auch die Vertreter der Wirtschaftslobby werden fir ihre
partikularen Vorstellungen gemeinwohlinduzierte Rechtfertigungen vorzuweisen haben: Muss Pharmaforschung nicht finanzierbar bleiben? Muss der
Landwirtschaft nicht im allgemeinen Interesse geholfen werden? Wenn alle interessegeleitet sind — sowohl die Mehrzahl der bestimmten Organisationen
verpflichteten MdBs wie die ihnen zuarbeitenden Lobbyisten - , so miisste wohl am Ende des ersten Absatzes der PrAambel als Ergebnis des Lobbyings
nicht von der Forderung der am Gemeinwohl orientierten Sachentscheidungen, sondern von deren Konstituierung durch Lobbying gesprochen werden.

. Neben diesen eher philosophischen Problemen birgt die Richtlinie auch ganz praktische Fragen, etwa, wie weit die eingeforderte Transparenz bei den
Vertragsverhéltnissen zwischen Politikern und Lobbyisten zu gehen habe. Klar ist nur, dass der Tatbestand eines solchen Verhéltnisses offen zu legen
ist, damit eventuelle Abhangigkeiten offenbar werden (§1.5). Darf aber sein Inhalt véllig ,privat* gehalten werden? Die Diskussion um die Offenlegung
der Vertrage mit Toll Collect zeigt die Kalamitat: Private werden sich immer auf die Privatheit der Vereinbarungen berufen, auch wenn der Inhalt der
Verabredungen das ganze Staatswesen und die gesamte Offentlichkeit angehen.

. Vielleicht wird in dieser Frage ein allm&hliches Umdenken der Privaten weiterfihren. Die Richtlinie gibt hier die Richtung vor, nicht die L6sung.

. Die Transparenz ist die eine grof3e moralische Herausforderung, Redlichkeit die andere: Keine Korruption, keine Intrigen, kein Geschwétz und keine
Wichtigtuerei. Die letzten drei Anforderungen lassen sich allesamt auch durch ein transparenteres Verhalten erreichen, die Korruption indes bleibt ein
zentrales Ubel. Die Ratsrichtlinie befasst sich dabei nicht mit der generellen mentalen Korruption, die man zum Beispiel hinter jeder tippigen
automobilen Presseprasentation vermutet. (Diesen Komplex behandelt die Ratsrichtlinie Uber den Umgang mit Journalisten bei Geschenken,
Einladungen und PR-Auftréagen).

. Sie hat auch nicht unbedingt den ganz grof3en Geldtransfer im Auge, der den BDI vor Jahren veranlasste, eine ,Empfehlung fiir die gewerbliche
Wirtschaft zur Bek&mpfung der Korruption in Deutschland“ herauszugeben und den Transparency International heute so engagiert anprangert. Eher
geht es um die recht personlichen kleinen Handreichungen der Lobbyisten, die Gefalligkeiten wéaren, hétten sie nicht einen an Hunzinger erinnernden
MalRstab des Schmierens im Sinn. Aber gerade hier ist der Wortlaut der BDI-Empfehlung zu Geschenken vorbildlich: ,Sie sollten wertmafig so gestaltet
sein, dass ihre Annahme vom Empfanger nicht verheimlicht werden muss.“ (Siehe § 2.8 )*

. Zit. nach Horst Avenarius - Quelle:http://www.drpr-online.de/statische/itemshowone.php4?id=15



Ethik der PR oder Ethik als PR?

 |Insbesondere Prof. Dr. Klaus Merten Ubt scharfe Kritik an den
bestehenden Kodizes und Gremien:

« Eine PR-Ethik erfullt nicht nur die Funktion der Normensetzung und
Normenkontrolle fur ethisches Verhalten, sondern auch eine zweite,
ganz andere Funktion als Instrument der PR flr PR. Die
Versuchung, vor allem diese Funktion zu bedienen, ist grof3 und die
Entwicklung der deutschen PR-Ethik ist, wie wir mittlerwelile
verbindlich wissen, schon bei ihrer Griindung exakt dieser
Versuchung erlegen.” (PR-Ethik: Eine Ethik mit Geburtsfehlern und
Gebrechen?)

* Die verfugbaren Kodizes halt er allesamt ftr
— wenig praxistauglich,
— eher holzschnitzartig und Schwarz/Weil3 gemalt,
— von geringer Wirksamkeit,
— behaftet mit problematischer Praxis der Ethik-Kommissionen.



Mertens Kritik

« 1) Die formulierte Ethik wird zu sehr als PR-Instrument ausgeleqgt,
so dass sie fur praktische Probleme keine ausreichend handfeste
Richtlinie abgibt. Im Extremfall: Defizite in der primaren Funktion
werden durch Starkung der Sekundarfunktion kompensiert. Ein
deutlicher Indikator daflr sind diffuse Formulierungen, deren
attachierte Eleganz oder positive Farbung dann hilft, Defizite oder
gar Widersprtche zu kaschieren.

« 2) Defizite oder Widerspruche verhindern, dass die Ethik in der
Praxis umfassend wirksam werden kann. Die Differenz zwischen
Anspruch und Wirklichkeit nimmt zu, die Wirksamkeit der Ethik
nimmt ab.

« 3) Folglich wird eine Verscharfung der Ethik von den zustandigen
Gremien vorgenommen, die unglucklicherweise jedoch den
Abstand zwischen ethischer Forderung und praktischem Handeln
weiter vergrofRert und damit nicht deren Wirksamkeit, sondern deren
Unwirksamkeit steigert.”



Gesetzliche Grenzen

« Vermag vielleicht die kodifizierte Ethik auch nicht alle Licken in der
Praxis zu schlie3en und fur alle relevanten Zweifelsfragen
Handlungsanleitung geben, so sind es nicht die freiwillig verfassten
Kodizes, die der PR und der politischen Interessensvertretung
verlassliche Grenzen vorgeben wirden. Es sind vielmehr die
staatlichen Normen, strafbewehrte Gesetze und Regelungen.

« Zu unterscheiden ist dabei zwischen speziellen Regelungen, die
z.B. das Lobbying unmittelbar betreffen und allgemeinen Gesetzen,
die Public Affairs betreffen und damit bestimmte Aktivitaten
beschranken.

» Spezielle gesetzliche Regeln gibt es dabei in Deutschland wenige,
jedoch sind eine Reihe von allgemeinen Gesetzen in der
praktischen Arbeit zu bertcksichtigen. Insbesondere im Web 2.0
verschwimmen die Grenzen dort sehr schnell.



Besondere rechtliche PA-Regeln hhit
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Lobby-Recht: Direkte Regulierung

» Spezielle Registerpflichten fur Interessensvertreter wie in den USA,
Polen oder in Brussel z.B. mit Offenlegung der Etats und ihrer Kontakte
werden immer wieder diskutiert, existieren in Deutschland aber nicht.

« Mit Blick auf die im Grundgesetz geschitzte Freiheit der
Berufsausibung (Art. 12 GG), dem Petitionsrecht (Art. 17 GG), der
Freiheit des Mandats (Art. 38 Abs. 1 S. 2 GG) und dem
Zeugnisverweigerungsrecht des MdB (Art. 47 GG), durfte einem
verpflichtenden ,Verhaltenskodex” fiir das Lobbying auch
verfassungsrechtlich kaum Chancen gegeben sein.

* Ein spezielles Gesetz, eine Art ,grof3e Losung“ zur Regulierung von
Lobbying Aktivitaten, ist daher absehbar nicht zu erwarten.
Interessensvertretung wird immer im rechtlichen und ethischen
Graubereich bleiben, so wie durch Politik erst Recht entsteht und nicht
durch Recht Politik vorgegeben sein kann.

 Verscharfte Regelungen z.B. flr Zutrittsberechtigungen
(Hausausweise) zu den Gebauden des Bundestages sind maglich,
|6sen jedoch keines der vorgeblichen oder tatsachlichen politischen
Pr(%tzllenée, sondern verursachen vor allem nur hGheren administrativen
Aufwand.



Indirekte Regulierung

« Parteiengesetz: Spenden von Unternehmen und Verbanden sind moglich;
keine Obergrenze, aber kein Steuerabzug; Transparenzpflichten ab € 10.000

« Strafrecht: Bestechung, Bestechlichkeit

« Beamtenrecht: Geschenke Verbote/ Beschrankungen, Reisen, Bewirtung,
Vergunstigungen — Vorschriften sind strenger geworden, selbst
Werbegeschenke wie Kalender sind tabu. Wird aber als Gberzogen in der Praxis
nich)t gelebt, wenn nicht als Teil spezieller Regelungen (z.B. 8§ 78 Abs. 4 GemO
BW).

« Abgeordnetenrecht: insbesondere Anlage 1 der Geschéaftsordnung des
Bundestages; Gesetz Uiber Rechtsverhéaltnisse der Abgeordneten:
Auskunftspflicht gegentber Bundestagsprasident Gber berufliche Tatigkeiten,
Nebentatigkeiten, Mitgliedschaften in Gremien, Ehrenamter,
Spendeneinnahmen und geldwerte Zuwendungen Gastgeschenke etc.
Nebeneinkunfte werden pauschalisiert veroffentlicht.

 Informationsfreiheitsgesetz (IFG):Gewahrt Blurgern grundsatzlich freien
Zugang zu allen in 6ffentlichen Verwaltungen zuganglichen Informationen.
Abschied vom Amtsgeheimnis, Kulturwandel zu: ,Alles ist grundsatzlich
offentlich, was nicht eindeutig geheim ist“.

 FUnfjahrige ,Cooling-Phase” nach dem Ausscheiden als Karenzzeit fiir Beamte,
Mitglieder der Bundeswehr und Richter (§ 20a Soldatengesetz).



Sponsoringregeln 8§ 78 IV GemO BW

« ,Die Gemeinde darf zur Erflllung ihrer Aufgaben nach § 1 Abs. 2 [freiwillige
Aufgaben] Spenden, Schenkungen und ahnliche Zuwendungen einwerben und
annehmen oder an Dritte vermitteln, die sich an der Erfullung von Aufgaben
nach 8 1 Abs. 2 beteiligen. Die Einwerbung und die Entgegennahme des
Angebots einer Zuwendung obliegen ausschlief3lich dem Birgermeister sowie
den Beigeordneten. Uber die Annahme oder Vermittlung entscheidet der
Gemeinderat. Die Gemeinde erstellt jahrlich einen Bericht, in welchem die
Geber, die Zuwendungen und die Zuwendungszwecke anzugeben sind, und
ubersendet ihn der Rechtsaufsichtsbehdrde.”

» Inhaltlich geht es bei der Abgrenzung zur strafbaren Vorteilsannahme (8 331
StGB) bzw. Vorteilsgewéhrung (8 333 StGB) und zu anderen Straftatbestanden
(Untreue, Betrug, Steuerstrafrecht) haufig um die sog. Unrechtsvereinbarung.
Eine Strafbarkeit des Blurgermeisters kommt aber nur in Betracht, wenn dessen
Spendenwerben die Qualitat eines ,Forderns® im Sinne von § 331 StGB erreicht
oder wenn es sich um personliche Zuwendungen handelt.

* Durch die Annahmeentscheidung des Gemeinderats wird der Amtstrager
grundsatzlich entlastet.



http://www.landesrecht-bw.de/jportal/portal/t/1zo/page/bsbawueprod.psml?pid=Dokumentanzeige&showdoccase=1&js_peid=Trefferliste&documentnumber=1&numberofresults=1&fromdoctodoc=yes&doc.id=jlr-GemOBWpP1&doc.part=S&doc.price=0.0�
http://www.landesrecht-bw.de/jportal/portal/t/1zo/page/bsbawueprod.psml?pid=Dokumentanzeige&showdoccase=1&js_peid=Trefferliste&documentnumber=1&numberofresults=1&fromdoctodoc=yes&doc.id=jlr-GemOBWpP1&doc.part=S&doc.price=0.0�

§108e StGB - Abgeordnetenbestechung

(1) Wer es unternimmt, fur eine Wahl oder Abstimmung im
Europaischen Parlament oder in einer Volksvertretung des Bundes,
der Lander, Gemeinden oder Gemeindeverbande eine Stimme zu
kaufen oder zu verkaufen, wird mit Freiheitsstrafe bis zu finf Jahren
oder mit Geldstrafe bestratft.

(2) Neben einer Freiheitsstrafe von mindestens sechs Monaten
wegen einer Straftat nach Absatz 1 kann das Gericht die Fahigkeit,
Rechte aus o6ffentlichen Wahlen zu erlangen, und das Recht, in
Offentlichen Angelegenheiten zu wahlen oder zu stimmen,
aberkennen.




Kritik am bestehenden §108e StGB

,Er umfasst nicht das mittelbare Fordern oder Annehmen, kennt keine
Bestrafung der Bestechung zugunsten Dritter, etwa Angehdoriger oder
einer Organisation und erfasst nur Abstimmungen im Parlament und
seinen Ausschissen. Da nach der Arbeitsweise des Parlaments aber
die Wirfel fir Abstimmungen nicht erst im Plenum, sondern bereits in
den Fraktionen bzw. in Verhandlungen zwischen den Fraktionen fallen,
diese aber keine Abstimmung in einer Volksvertretung darstellen,
bedeutet dies, dass dort, wo die eigentliche Meinungsbildung
erfolgt, wo also der parlamentarische Prozess am ehesten
korruptionsanfallig ist, das Strafrecht nicht greift. Auch die Weitergabe
von Insiderinformationen an Aul3enstehende kann nicht erfasst
werden. Das gesamte Verhalten aul3erhalb der Volksvertretung,
auch wenn es in Ausiibung des Mandats erfolgt, ist nicht
strafrechtsrelevant.” (hitp://108e.de/volltext Zitat nach: Anne van
Aaken)



http://108e.de/volltext�

Allgemeine Regeln

* In der Praxis von hoher Relevanz sind Regelungen, die die
Zulassigkeit konkreter Mal3inahmen der PA bestimmit.

« Zu den fur PA relevantesten allgemeinen Gesetzen zéhlen
1. das AuRerungsrecht und die Pressegesetze
2. das Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb und
3. das Wertpapierhandelsgesetz
 Wahrend hier ein Risiko der Grenzverletzung nach kalkulierbar sein
mag, ist eine Risikoabwagung im Bereich moglicherweise strafbarer
Handlungen schon grundsatzlich nicht mdglich.

 Denn wenn sich ein Risiko realisiert, besteht in der Regel eine
strafrechtliche Haftung sowohl des konkret Handelnden, aber auch der
Geschaftsleitung eines Unternehmens wegen Untreue. Auch wenn die
konkrete Handlung dem Unternehmen wirtschaftlich genutzt haben
mag, kann sie als Untreue strafbar sein!

e Gerade im Internet und dem Web 2.0 sind die bestehenden rechtlichen
Grenzen oftmals sehr schnell Uberschritten.



Internet und Web 2.0

 Gerade die sozialen Medien im Internet bieten fantastische neue
Maoglichkeiten fur PA-Aktionen, mit dem Ziel Politik und Bevolkerung
ZU
— informieren,
— involvieren und schlief3lich zu
— mobilisieren.

 Wenn nicht lediglich mit einer einzelnen, individuell bekannten
Person via Internet kommuniziert wird oder ein namentlich
personlich bekannter Benutzerkreis adressiert wird, ist jedoch zu
beachten, dass jeder AuRRerung im Internet ein massenmediales
Potential und eine entsprechende Wirkung zukommt.




Sorgfaltspflichten bei Onlinepublikationen

* Auch fur Telemedien gilt gem. § 54 RStV: Jede Webseite oder jedes sonstige
Telemedium mit journalistisch-redaktionell gestalteten Angeboten, in denen
insbesondere vollstandig oder teilweise Inhalte periodischer Druckerzeugnisse
in Text oder Bild wiedergegeben werden, muss den "anerkannten
journalistischen Grundsatzen" entsprechen.

 Informationen, die online veroffentlicht werden, missen vom Anbieter auf Inhalt,
Herkunft und ihren Wahrheitsgehalt Gberprift werden

« Schleichwerbung ist verboten
* Inhalt einer Reportage und der dazugehdrige Kommentar sind zu trennen

 Meinungsumfragen mussen bei reprasentativem Sinn als solche deklariert
werden

« Es besteht eine Impressumspflicht (§ 5 TMG, § 55 RStV)

« Gem. § 56 RStV kann gegenuber demjenigen der unwahre und ehrenrthrige
Tatsachen behauptet bzw. andere offentlich mit beleidigenden Werturteilen
belegt entsprechend den allgemeinen Grundsatzen ein Richtigstellungs- und
Gegendarstellungsanspruch verlangt werden.

« Das kann auch flr Publikationen im Intranet gelten!



Spannungsverhaltnis: Personlichkeits-
rechte und Meinungsfreiheit

o Art. 21, Art. 11 GG schutzt das allg. Personlichkeitsrecht, v.a.:
— Recht auf informationelle Selbstbestimmung
— Recht am eigenen Wort und am eigenen Bild
— Schutz der personlichen Ehre

« Rahmencharakter: neben der Herausbildung von Fallgruppen bedarf es
immer einer Guterabwagung im Einzelfall

» Schranken: verfassungsmafige Ordnung einschlief3lich der Rechte
anderer

 Art51 GG schitzt die Meinungsfreiheit, die Pressefreiheit, die Freiheit
der Rundfunkberichterstattung sowie die Freiheit der
Filmberichterstattung

» Schranken: allgemeine Gesetze, Gesetze zum Schutz der Jugend,
Recht der personlichen Ehre

 Herausragende Bedeutung als ,eines der vornehmsten Grundrechte
tberhaupt* als Grundlage fir den Kampf der Meinungen als
Lebenselement eines freiheitlichen Staates — BVerfGE 7, 198, 108 f.

* Presserecht soll Spannungsverhaltnis in Einklang bringen



Personlichkeitsrechte von
Unternehmen

e Auch Unternehmen genief3en den Schutz des § 186 StGB (Uble
Nachrede) und den Schutz des allgemeinen Personlichkeitsrechts

« Beljur. Personen stutzt sich das Personlichkeitsrecht auf Art. 2 1 GG
(nicht auf Art. 1 1 GG) 1.V.m. Art. 19 Abs. 3 GG

 Der Umfang des Personlichkeitsschutzes wird begrenzt und
bestimmt durch
— das Wesen der juristischen Person als Zweckschdpfung des Rechts
— die der juristischen Person zugewiesenen Funktionen

— die soziale Wertgeltung der juristischen Person (z.B. als Arbeitgeber oder
Wirtschaftsunternehmen)

— geringerer Schutz gegen Ausspahung als im privaten Bereich, juristische
Personen haben keine Privat- und Intimsphare: Aber, auch juristischen Personen
steht das Recht am eigenen Wort und am eigenen Bild zu (Schutz vor
Ausspionierung)



Personlichkeltsrechte von
Unternehmen

Beispiele:
« Die wirtschaftliche Betatigungsfreiheit eines Unternehmens wird durch

Ausspahung, wie etwa heimliche Filmaufnahmen, beeintrachtigt (OLG
Hamm, Urteil vom 21.07.2004, 3 U 116/04)

« Das allgemeine Personlichkeitsrecht eines Unternehmens ist verletzt,
wenn ein Wissenschatftler, der flr Wissenschaftsprifer und
Steuerberater Fortbildungsseminare durchfthrt, Ablichtungen eines im
Bundesanzeiger verdffentlichten Jahresabschlusses, der die finanzielle
Situation dieses Unternehmens offenbart, an Banken und
Seminarteilnehmer weitergibt, ohne den Namen und die Adresse des
Unternehmens unkenntlich zu machen.

Juristische Personen des 6ffentlichen Rechts:
e Sind durch die 88 185 ff StGB geschitzt

* Geniel3en keinen Personlichkeitsschutz, da sie in Wahrnehmung ihrer
Offentlichen Aufgabe keine Grundrechtstrager sind



Besonderhelt: Indemnitat

* Indemnitéat verleiht Abgeordneten das Recht auf freie Rede im
Parlament und schtzt sie vor dienstlicher oder gerichtlicher
Verfolgung wegen AuRerungen im Plenum oder im Ausschuss

« Auch durfen sie nicht wegen inres Abstimmungsverhaltens verfolgt
werden

 Ausgenommen von diesem Schutz sind verleumderische
Beleidigungen und AuRerungen auBerhalb des parlamentarischen
Bereichs

* Die Indemnitat als Recht eines einzelnen Abgeordneten kann im
Gegensatz zum Recht vor Strafverfolgung (Immunitat) nicht vom
Parlament aufgehoben werden



INFORMIEREN

Das Internet ermdglicht besonders schnelle Informationen mit
enormem Reichweitenpotential

Nicht immer ist jedem das in dem Moment so bewusst, in dem er die
Nachricht verbreitet. Insbesondere mobile Endgerate laden zu
schneller Kommunikation ein

Zugleich Uberwindet die Nutzung mobiler Systeme auch die
raumlichen Schranken von Sitzungssalen und eroffnet die
Maoglichkeit, in laufende parlamentarische Prozesse hinein und
hinaus zu informieren und zu kommunizieren.




Twitter

Twitter: Schneller als der Prasident
erlaubt

Schneller als der Prasident

Samstag 23.05.2008, 18:08 - von FOCUS-Karrespondent Thames Wiegold, Berlin

#Bundesversammilung Leute, Thr kinnt
in Rube Fubball gucke. Wablgang hat
geklappt!

Um14:18 Uhr twittere Kloeckner das Wahlergebnis

ZUM THEMA

Bundesprasidentenwanl
Bezthovens neuntz und
Kdnig Fuliball

Bundesprasidentenwahl
Verrauen ist gut,
Kontrolle entscheidend

Bundesprasidentenwahl
Erster Punktsieg fir
Schwarz-Gelb

Netzwahlkampf
Obama-Helfer kampft
fiir Steinmeier

SPD online
Herzstiick in
Himmelblau

SCHLAGWORTER

Bundesprasident
Butdesprasidentenwanl

Als der Bundestagsprasident die Wahl Horst
Kohlers verkiindete, war das Wahlergebnis
im Internet schon langst bekannt:
Abgeordnete bedienten fleikig den
Nachrichtenstrom auf Twitter.

Gerlchte machen im Bundestag immer schnel
die Runde. Bei jeder Wanl oder entscheidenden
Abstimmung wissen die Geschafisfiihrer der
Fraktionen in der Regel schon vor der offiziellen
Mitteilung des Parlzmentsprasidenten, wie das
Ergebnis ausgefalien ist. Schlie@lich stammen die
Schriffuhrer, die die Stimmen auszanlen, aus
inren Reihen. Be Horst Kohlers Wahl zum Bundesprasidenten erfunr
aber erstmals nicht nur der kleine Kreis der Eingeweihten, dass der
Amisinhaber wiedergew anit war — sondem gleich jeder Inleressierte im
Internet.

Den Anfang machte der Bonner SPD-Parlamentarier Ulrich Kelber. Von
seinem Handy schickte er um 14.15 Unr am Samstagnachmittag, gut eine
Viertelstunde vor der Bekanntgabe durch Bundestagsprasident Norbert
Lammert, eine Mitteilung an den Kurznachrichtendienst Twitter:
Nachzahlung bestatigt 613 Stimmen. Kohler ist gewanit* Wenige
Minuten zuvor hatte der Bonner auf dem Internetdienst, der 140 Zeichen
lange Nachrichten fur jeden Inieressierten zum Nachlesen bereithdlt, das
Gerlicht angedeutet. ,Kohler hat 613 Stimmen. Das wére genau die
Kleinste Mehrheit®

Geheimnisverrat eines Abgeordneten? Das sieht Kelber nicht so: , Kenne
kein Verbot, Wahlergeb nisse bekannt zu geben. Schlielich habe ich richt
ausgezahlt', teilte der Genosss Machfragern mit.

Mit ausgezahlt hatte allerdings die CDU-Abgeordnete Julia Kidckner, dig
ebenfalls per Handy eifrig ihren Twitter-Nachrichtenstrom bediente.
Missen nachzahlen — ah, jetzt stimmts. Umschlage werden gedfinet.




Informationsverbote

8 32 BWahlG Unzulassige Wahlpropaganda und
Unterschriftensammlung, unzulassige Veroffentlichung von
Wahlerbefragungen

(1) Wahrend der Wahlzeit sind in und an dem Gebaude, in dem sich
der Wahlraum befindet, sowie unmittelbar vor dem Zugang zu dem
Gebaude jede Beeinflussung der Wahler durch Wort, Ton, Schrift
oder Bild sowie jede Unterschriftensammlung verboten.

(2) Die Verdffentlichung von Ergebnissen von Wahlerbefragungen
nach der Stimmabgabe lber den Inhalt der Wahlentscheidung ist
vor Ablauf der Wahlzeit unzulassig.



Kommunikationsbeschrankungen

» Gesetz Uber Ordnungswidrigkeiten (OWiG)
8112 Verletzung der Hausordnung eines Gesetzgebungsorgans

(1) Ordnungswidrig handelt, wer gegen Anordnungen verstol3t, die ein Gesetzgebungsorgan des Bundes
oder eines Landes oder sein Prasident tiber das Betreten des Gebaudes des Gesetzgebungsorgans
oder des dazugehdrigen Grundsticks oder tber das Verweilen oder die Sicherheit und Ordnung im
Gebaude oder auf dem Grundstiick allgemein oder im Einzelfall erlassen hat.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer Geldbuf3e bis zu fuinftausend Euro geahndet werden.

(3) Die Absatze 1 und 2 gelten bei Anordnungen eines Gesetzgebungsorgans des Bundes oder seines
Prasidenten weder fir die Mitglieder des Bundestages noch fir die Mitglieder des Bundesrates und der
Bundesregierung sowie deren Beauftragte, bei Anordnungen eines Gesetzgebungsorgans eines Landes
oder seines Prasidenten weder fur die Mitglieder der Gesetzgebungsorgane dieses Landes noch fir die
Mitglieder der Landesregierung und deren Beauftragte.,

e §106b Storung der Tatigkeit eines Gesetzgebungsorgans

(1) Wer gegen Anordnungen verstol3t, die ein Gesetzgebungsorgan des Bundes oder eines Landes oder
sein Prasident tber die Sicherheit und Ordnung im Gebaude des Gesetzgebungsorgans oder auf dem
dazugehorenden Grundstiick allgemein oder im Einzelfall erlaf3t, und dadurch die Téatigkeit des
Gesetzgebungsorgans hindert oder stort, wird mit Freiheitsstrafe bis zu einem Jahr oder mit Geldstrafe
bestraft.

(2) Die Strafvorschrift des Absatzes 1 gilt bei Anordnungen eines Gesetzgebungsorgans des Bundes
oder seines Prasidenten weder fur die Mitglieder des Bundestages noch fur die Mitglieder des
Bundesrates und der Bundesregierung sowie ihre Beauftragten, bei Anordnungen eines
Gesetzgebungsorgans eines Landes oder seines Prasidenten weder flr die Mitglieder der
Gesetzgebungsorgane dieses Landes noch fir die Mitglieder der Landesregierung und ihre
Beauftragten.”



INVOLVIEREN




Involvieren

« Das Internet lasst es zu, sich mit Unbekannten zu (spontanen)
Aktionen zu verabreden, die hohe Aufmerksamkeit erzielen kénnen.

* Flash- oder Smart Mobs sind jedoch als ,Versammlung unter freiem
Himmel“ zu interpretieren und fallen daher unter die Bestimmungen
des Versammlungsgesetzes. Ein Smart Mob ist daher wie jede
Versammlung unter freiem Himmel anzumelden.

* Der Flashmob gilt auf 6ffentlichem Gelande als o6ffentliche
Vergntgung; solche sind bei der Gemeinde anzuzeigen. Wird die
Stral3e mehr genutzt, als der Gemeingebrauch es zulasst, liegt eine
Sondernutzung vor. Werden Hindernisse bereitet, so sind die 88 32
und 33 StVO einschlagig.

« Aber auch andere Formen der (spontanen) Mitwirkung konnen ein
Problem darstellen:



Involvieren

ruhrbarone

Journalisten bloggen das Revier

Home Alles iiber Pop Auf dem Platz

In eigener Sache: PR-Rat mahnt FDP

IN GLAUBE, SITTE, HEIMAT | AM 26 JULI 2010 | VON STEFAN LAURIN

Im vergangenen Sommer haben wir eine Geschichte
iiber den mangelnden Arbeitseifer der damaligen
Europawahl FDP-Spitzenkandidatin Silvana Koch-
Mehrin verdffentlicht. Das begriff mindestens ein
Mitarbeiter der FDP als Arbeitsaufforderung.

Und sie waren fleifig, kommentierten in den
betreffenden Artikeln. Was naturlich absolut ok
gewesen ware, wenn sie es nicht anonym getan
hatten. Dafur wurde die FDP nun vom Deutschen Rat
fur Public Relations abgemahnt. Hier die
Presseerkldrung der DRPG:

PR-Rat mahnt FDP

Berlin, 26.07.2010 Der Deutsche Rat fiir Public
Relations (DRPR) hat nach eingehender Prufung
eine offentliche Mahnung gegen

die Bundesgeschaftsstelle der FDP ausgesprochen. Diese hatte zugegeben,
dass ein Mitarbeiter der Pressestelle mehrfach unter verschiedenen
Pseudonymen Kommentare zu einem FDP-kritischen Blogbeitrag gepostet
hat. Die verdeckte PR wurde von FDP Rechnern aus onfine gestellt.

Nachweislich sechs anonyme Kommentare im Blog

www.ruhrbarone.de kénnen einem Mitarbeiter der FDP zZugeordnet werden.
Zwar wurden die FOP-freundlichen Kommentare nicht von Vorgesetzten
beauftragt, allerdings gab es auch keine internen Richtlinien oder Verweise
auf Verhaltenskodizes der Kommunikationsbranche, die Mitarbeitern der
FDP verdeckte PR untersagt hatten.
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QUADRIGA

AEADEMIE BERLIN




MOBILISIEREN




In Deutschland: Rechtswidrig

* Vieles von dem, was als PA-Mal3inahme heute mdglich und sinnvaoll
ware und in anderen Landern Ublich, ist jedoch in Deutschland nicht
gestattet:

 Nach dem Datenschutzrecht durften Daten, aus denen u. a.
religiose und weltanschauliche Uberzeugungen, politische
Meinungen, die Gesundheit oder das Sexualleben hervorgehen, nur
dann verarbeitet werden, wenn eine besondere Rechtsvorschrift
dies vorsieht oder der Betroffene einwilligt.

 Wahler miussen darauf vertrauen kdnnen, dass ihre
Unterstitzungsunterschriften fur eine Partei nicht der Offentlichkeit

bekannt werden. Verstdf3e gegen das Wahlgeheimnis verletzen
auch das Datenschutzrecht.



¥

Twitter-Aufrufe: , Verwahlt” yithd

QUADRIGA
AKADEMIE BERLIN

¥

Login Join Twitter!

Wer ist dabei? Heute bei der #FDP-
anrufen und sagen "Tschuldigung
verwahlt!" #spd+ #linke #cdu-
#cCsu- #qgrine #jusos >> +49 30 284
95 80 <<

Ajoupachiller

Manuel V.




RZ-Online Uiber den Flashmob

QUADRIGA

AEADEMIE BERLIN

Rhein-Seitung E

rzonline

retag, 18 Feb 10 Diese Seite stammt aus unserem Archiv! (Klick fiir die aktuelle Ausgabe) 1
_ kinowelt @ | ¥/ videowelt @ A fotowelt @ E meinewelt

shland & Welt " .

haft Computer s 5 & Soft urftipps ipps » M a 3

nschaft

Trotz "Verwiéhlit"-Flashmob: FDP ist noch erreichbar

tur Stuttgart VWahrend sich im Internet die Kunde von einem Telefon-Flashmob auf die FDP-Zentrale
verbreitet, merken die Adressaten der Aktion davon noch eigenem Bekunden wenig: Die Telefone in der
Berliner FOP-Zentrale gliihen angeblich nicht von Menschen, die dann erklaren, sie hiatten sich "verwahit".

e T Ein Vorstandsmitglied der Stutgarter Jusos hatte die Idee und
G = den Aufruf mit der Telefonnummer der Berliner FDP-Zentrale
Wer ist dabei? Haute bei der #FDP- verbreitet. Ein Sprecher der FDP-Zentrale erklarte aber unserer

ks anrufen und sagen “Tschuldigung Zeitung, es gingen “nur vereinzelte” Anrufe ein, und die worden
verwahitt® #spd-- #linke &cdu- "so freundlich behandelt wie andere Anrufer auch”. Von
:mLand #csu- #griine #|uses == +49 30 284

Ausnahmezustanden an der Telefonzentrale kinne keine Rede
sein. Zumindest beim Anruf unserer Zeitung bei der
Forum E Ajoupachiller Telefonzentrale war die Leitung frei und es meldete sich nach
| Hauy mehrfachem Klingeln ein Mann ohne Anzeichen, genent zu sein
Der Pressesprecher wollte die Aklion nicht bewerten. “Aber wir
bemerken ja kaum etwas davon.” Nach 17.30 Uhr lisfen Anrufe

‘aus der RZ 95 80 <<

4 Heriuili el ©  ohnehin ins Leere: Dann ist die Telefonzentrale nicht mehr
Line (personell) besetrd
e Die Idee zieht aber immer weitere Kreise, die Nachricht wird bei Twitter standig weitergeleitet. Auch auf der

sliga-Tippspiel offiziellen Fanseite der SPD bei Facebook wird die Idee inzwischen verbreitet Und das, obwohl sich der

4 Urheber miiht, die Geister wieder einzufangen, die er gerufen hat Er fordert inzwischen auf, sich nicht mehr zu

beteiligen: “Ich finde das nicht gut, dass diese Aktion nun nie endet, das war mit meinem Tweet gestern nicht

beabsichtigh, schreibt @Ajoupachiller auf seinem Twitteraccount. Seine entsprechenden Aufrufe werden

ogramm allerdings nicht so begeistert weitergeleitet Dafiir weisen die Jusos Stuttgart auf ihrer Homepage, dass es
sich nicht um eine Aktion von ihnen handelt.

fle
Auf der SPD-Fanseite bei Facebook gehen die Waitritrende Links
Reakfionen auseinander. Etiiche Besucher haben R T
den "Gefalit mir-Button angeklickt, andere kritisiersn + Der Aufrufin Twitter
aber auch die Aktion als “Flash-Mobbing™ und
Kalender sprechen von "Kindergartenniveau”. Die Betreuer der
Seite schlagen sich auf die Seite der Anrufer. “Lieber grober Unfug am Telefon als in der Aulienpolitik”,
kommentieren sie
& Software
ps [Update am 18.2] Der Aufruf hat sich auch am Donnerstag weiterverbreitet. Die Hessisch-
Niedersachsische Allgemeine zitierte einen FDP-Sprecher, man sehe die Aktion mit einem Schmunzeln. Wie
S Thomas C. Stahl auf seinem Blog (http:/www.tiuz deflashmob-gegen-fdp-laufi-aus-dem-ruder/) unter
=dia Berufung auf die Offenbach-Post berichtet, wird inzwischen aber bei entsprechenden Anrufen auch wortlos

k. v aufgelegt.




VIRALES MARKETING

Ganz besonders in die
Hose gehen kénnen
Aktionen des ,viralen
Marketings®, beil denen die
Absendertransparenz
bewusst verschleiert wird.

Im Netz kann man damit
nicht nur Ablehnung,
sondern viel schlimmeren
Spot generieren.

Beispiel: ,Viraler Wahlspot
der FDP zur Hamburg-
Walhl:

http://www.youtube.com/watch?v=x-UltJVPBHY
http://video.google.de/videoplay?docid=53542671

3055786042

PR—B]OggeI‘ Neue Wege in der Kommunikation.

Start lber uns  Autore Impressum

Virales Eigentor bei der FDP Hamburg

von Klaus Eck 3 Twittern 0
20.02.2008

f share
View Comments

w1 || 0

Kurz vor dem Ende des Hamburger Wahlkampfes musste die FDP in der Hansestadt
schlechte Erfahrungen mit dem Versuch machen, ein Video viral zu verbreiten. Die Hamburger
Werbeagentur Oysterbay war anscheinend von der FDP dazu beauftragt worden, eine Art
politisches Guerilla Marketing zu betreiben. Dazu hatten die Werber einige Blogger
ausgewshit, die uber die wahl in Hamburg berichten, und ihnen via E-Mail oder Blog-
Kommentare einen Hinweis auf die FDP-Wahlwerbung gegeben.

“Betreff: FDP Wahispot

Absender: n..@gmx.de

Hallo!

Kennst du schon den FDP-Wahlwerbespot fur die Burgerschaftswahlen in HH?
Wére der nicht was fir deinen Blog?”

Viele Grifle,

N

Auf Authentizitat legte man diesen Kontaktversuchen weniger Wert. Stattdessen trat eine
fiktive Personlichkeit namens Niklas Sorensen auf, die zunachst nicht unmittelbar mit der FDP
Hamburg in Verbindung zu bringen war. Sie versuchte bei den Bloggern fur ein Online-Video
zu werben (s.0.), in dem der Hamburger FDP-Spitzenkandidat Hinnerk Fock und der
Schauspieler Sky DuMont auftreten.

Die Wahlkampf-Aktion schlug komplett fehl, weil der Blogger Hanno Zulla sich die MUhe
machte, die IP-Adresse des Gmx-Mailabsenders zu uberprufen und per Google-Suche auf die
Liberalen stieB. AnschlieBend schickte er Uber einen Anwalt eine Abmahnung direkt an die
Hamburger Partei. Auf diesem Wege wollte sich Zulla gegen die Wahlwerbung, die er als
"Spam" betrachtet, wehren. Nach einer kurzen Drohung lenkte die FDP Hamburg ein und
akzeptierte die Abmahnung des Bloggers.

Der Agentur-Geschaftsfuhrer Wulf-Peter Kemper gab spater zu,

dass der Absender der E-Mails Niklas Sorensen in Wirklichkeit nur ein Pseudonym war. In
einem Interview mit Politik-Digital erklérte Kemper das Vorgehen seiner Agentur: ,Wenn Mails
von einer Werbeagentur kommen, dann werden sie weggelkdickt, mit einer GMX-Adresse
haben wir mehr Chancen, da rein zu kommen."

Suchbegriff “a

RSS-Feed
A\ abonnieren

Twitter

&= Folgen Sie uns

PR Blogger-News per E-Mail
E-Mail-Adresse eingeben:

Preview | Powered by FeedBlitz

Eck Kommunikation

eckemmunikatien

Schritt auf demWeg ins

digitale Zeitalter

Themen

Eck Kommunikation

PR

Marketing

Reputation Management
Innovationsmanagement
Change Management
personalmarketing

Morgenwelt

Termine

0 A Thursday, July T ~

Thursday, July 7 -~



http://www.youtube.com/watch?v=x-UltJVPBHY�
http://video.google.de/videoplay?docid=535426713055786042�
http://video.google.de/videoplay?docid=535426713055786042�

Virale Anti-Kampagnen




Zulassige Zitate?

 §51 UrhG kommt grundsatzlich auch im Falle von Ausschnitten aus
Filmen zum Zwecke der Zitierung Anwendung (vgl. BGH, Urteil v.
04.12.1986, | ZR 189/84).

* Es gilt folgende Voraussetzungen zu beachten:

Das zitierte Werk muss veroffentlicht sein.

Die 6ffentliche Wiedergabe darf nur zum Zweck des Zitates erfolgen. Es muss
eine innere Verbindung zwischen eigenem und fremdem Werk bestehen und das
zitierte Werk als Beleg oder Erorterungsgrundlage verwendet wird (vgl. zuletzt
BGH, Urteil vom 20.12.2007, | ZR 42/05).

Die Entlehnung eines Werkteils ist nur im Rahmen des durch den Zitatzweck
vorgegebenen Umfangs zulassig. Der blol3e Belegcharakter muss erhalten
bleiben.

Die Entlehnung darf nur im Rahmen eines selbstdndigen Werks erfolgen.
Der Filmausschnitt muss unveréandert bleiben, vgl. § 62 UrhG.

Bei der Vorfiihrung des Filmausschnitts ist dieser mit einer der Verkehrssitte
entsprechende Quellenangabe zu versehen. Dies umfasst insbesondere auch
den Namen des Urhebers (8 63 Abs. 2 UrhG).



Urheberstrafrecht

8§ 106 UrhG Vervielfaltigung, Verbreitung und 6ffentliche
Wiedergabe urheberrechtlich geschutzter Werke

« 8107 UrhG Unzulassiges Anbringen der Urheberbezeichnung
« 8108 UrhG Unerlaubte Eingriffe in verwandte Schutzrechte
e §108a UrhG Gewerbsmaldige unerlaubte Verwertung

8§ 108b UrhG Unerlaubte Eingriffe in technische Schutzmalinahmen
etc.




Freunde werben Freunde?

Erfolgreiches virales Marketing erfordert eine Verbreitung der
Nachricht in sozialen Netzwerken. Indirekter Spam?

KG Berlin, Beschl. v. 22.06.2004, 9 W 53/04: Eine politische Partel
haftet als Mitstorerin auf Unterlassung, wenn sie Dritten auf ihrer
Website ein anonymes Spamming uber eine E-Card-Funktion
ermaoglicht.

BGH, Urt. v. 06.07.06, | ZR 145/03: Laienwerbung an sich ist
zunachst nicht als unzumutbare Belastigung im Sinne des UWG
einzustufen. Sie ist erst dann unzumutbar, wenn Mittel
berufsmaldiger Werber genutzt werden, wie z. B. der E-Mail-
Versand.




Die sieben "Sieben Goldenen Regeln" des
zulassigen E-Mail-Marketing

N

N o koW

Nur explizit selbst angeforderte Werbung

Anmeldung per E-Mail nur per ,double opt-in“ oder wenigstens
,confirmed opt-in“

Verwendung von Adressen nur zum angegebenen Zweck
Der Empfanger konnen sich selbst vom Verteiler streichen
Kundigungsmadglichkeit in jeder Mail

Keine Adressweitergabe ohne Zustimmung

Erlauterung des Umgangs mit personenbezogenen Daten




DAS INTERNET VERGISST NICHTS....

...von allein!

Abhangig von Zielrichtung geht es daher oftmals nichts mehr ohne
anwaltliche Intervention:

Erstmalige Verbreitung verhindern
Erneute/ weitere Verbreitung verhindern
Einfluss auf Debatte nehmen

Das digitale Vergessen befdrdern
(Anonyme) Verbreiter identifizieren
Litigation-PR/ Reputation Management

Auch eigene Public Affairs Mal3nahmen kénnen Ziel rechtlicher
Auseinandersetzungen sein.




Risiken anwaltlicher Intervention

Zum Teil zwingend notig

e Gerichtlicher Streit, Ermittlungen, Haft

o Zum Teil (nur) sinnvolle Erganzung

« Kenntnis der rechtlichen Bewertung von Vorgangen

« AuRerungen/ Handlungen ,gerichtsfest* fir mdglichen Konfliktfall
machen

Zum Teil unvermeidlich
 Was kommt nach der (fruchtlosen) Beschwerde?
 Was passiert bei Kommunikationsverweigerung?

« Weitere Verbreitung = ,wird schon stimmen, sonst waren die dagegen
vorgegangen”
Zum Teil bewusst zu vermeiden

 Kritische AuBerungen, berechtigte Beschwerden: ,Kanonen auf
Spatzen®



Unterlassungsanspruch

Voraussetzungen:

Verletzung eines geschitzten Rechtsguts/ allgemeinen
Personlichkeitsrechts

Wiederholungsgefahr: Eine Wiederholungsgefahr ist gegeben, wenn
eine bestimmte AuRRerung verbreitet wurde und der Betroffene deren
Rechtswidrigkeit bereits behauptet hat — die erstmalige
Veroffentlichung ist ausreichend, eine Wiederholungsgefahr wird
dann vermutet und ist vom Verletzer zu widerlegen

oder Erstbegehungsgefahr: Der Betroffene muss die Gefahr einer
Rechtsverletzung substantiiert darlegen




Unterlassungsanspruch

Anspruchsberechtigung:

« Der Unterlassungsanspruch wegen Persdnlichkeitsrechtsverletzungen ist ein
hochstpersonlicher Anspruch und kann daher nur von dem unmittelbar
Betroffenen selbst geltend gemacht werden, betroffen sein kann aber auch eine
juristische Person, wenn eigene wirtschaftliche Interessen in Frage stehen

« Unterlassungsanspriiche auch aus anderen Rechtsgriinden maéglich: z.B.
Urheberrecht, Markenrecht, Vertragsrecht

Besonderheiten der gerichtlichen Durchsetzung:

* Mdglich im normalen Klageverfahren oder im einstweiligen Verfligungsverfahren
(haufiger)

« Abmahnung: Aufforderung, eine strafbewehrte Unterlassungserklarung

abzugeben, die die Wiederholungsgefahr beseitigt — ist vor Klageerhebung
unbedingt auszusprechen, um das Kostenrisiko einzuschranken

« Schutzschrift: Um zu verhindern, dass eine einstweilige Verfligung erlassen
wird, ohne dass die Argumente des Verflugungsbeklagten vorgebracht werden
kénnen, wird bei jedem ortlich zustdndigen Gericht eine Schutzschrift
eingereicht

« Fliegender Gerichtsstand”: Ort der unerlaubten Handlung ist jeder Ort, an dem
eine Aul3erung bestimmungsgemal verbreitet wurde



Abwagung

« Abwagung zwischen Meinungsfreiheit und Personlichkeitsschutzes
anhand folgender Kriterien:

« Einhaltung der gebotenen Sorgfaltspflichten bei der Recherche
« Schwere des Eingriffs in das Personlichkeitsrecht

« Je schwerwiegender der Eingriff in das Personlichkeitsrecht wiegt,
umso hohere Anforderungen sind an die Sorgfaltspflicht zu stellen.

« Die Meinungsfreiheit soll aber nicht durch zu hohe Anforderungen
an die Wahrheitspflicht eingeschnurt werden, die dazu flihren
konnten, dass die Bereitschaft zum Gebrauch des Grundrechts
herabgesetzt ist

 Die Sorgfaltspflichten werden verletzt, wenn der AuRernde sich
selektiv auf flr den Betroffenen nachteilige Anhaltspunkte stttzt
ohne darzustellen, was gegen die Richtigkeit seiner Behauptung
spricht.



YouTube

 YouTube ist ein Dienst von Google Inc. und eine Videoplattform, auf
die grundséatzlich jeder ohne vorherige Kontrolle Videos hochladen
und verbreiten kann.

* Ohne diese technische Plattform konnte die Verbreitung nicht
vorgenommen werden. Google Inc. Ist somit ,Storer*.

 YouTube haftet wie ein Blog und ist nach den allgemeinen Regeln
nach Kenntnis einer (offensichtlichen) Rechtsverletzung zur
Loschung verpflichtet.

» Strittig ist zur Zeit, ob bereits das Drlcken des Knopfes
,Missbrauchen melden” an Google diese Kenntnis vermittelt und
Google dann unverzuglich [6schen muss (so LG HH).



Google & Co.

« Suchmaschinenbetreiber kdnnen sich grundsatzlich nicht auf die
Haftungsprivilegierungen des TMG berufen.

« Sie haften somit nach den allgemeinen Regeln (Storerhaftung)
Insoweit auch fur die Verbreitung rechtswidriger fremder Inhalte:
LOscht ein Suchmaschinen-Betreiber nach Erhalt der Kenntnis einer
konkreten Rechtsverletzung umgehend den hierauf verweisenden
konkreten Link, haftet er aber grds. weder als Tater, noch als Storer,
weil er mit der Loschung geeignete Malsnahmen vornimmt, die
geeignet sind, eine gleichartige Verletzung zu verhindern, mag es
auch in der Folge zu weiteren (gleichartigen) Verletzungen kommen.

* Ein Suchmaschinenbetreiber haftet ebenfalls nicht flr die
automatisierte Zusammenfassung eines Suchergebnisses
("Snippets"), wenn hierdurch die Personlichkeitsrechte eines Dritten
nur geringflgig verletzt werden (OLG Hamburg, U. v. 26.5.2011, Az.
3U67/11)



Blogs & Foren?

» Betreiber fir eigene Inhalte (+)
» Betreiber fur fremde Inhalte: (+/-)
 Ab Kenntnis (+)

« Es besteht eine Haftung fir fremde rechtswidrige Inhalte (z.B. unwahre
Behauptungen Uber Personen/Firmen in Kommentaren oder
hochgeladene urheberrechtlich geschtzte Werke) ab ,,Kenntnis einer
klaren und eindeutigen Rechtsverletzung®.

» Die Haftung wird durch die ,Untatigkeit* nach Kenntniserlangung
begrindet.

 Vor Kenntnis (-)
 Es sei denn: Storerhaftung (str.)

« Adaquat kausaler Beitrag zur Rechtsverletzung wird mit der Verletzung
von Prifpflichten begrtindet. Eine generelle Uberwachungspflicht wurde
damit begrtindet, dass der Blog-Betreiber die Nutzer dazu ,provoziert®
hat rechtsverletzende Inhalten in das Forum einzustellen (Heise-Fall)



Streisand-Effect und Shitstorms

about
virtual identity

Shitstorms in Deutschland sind auch |[Suche |
beratergenerierte Krisen T,
0 1 erstelt von David Nelles > Autoren

> Case Studies
> Informationsverhalten

Shitstorms oder besser dunkle Social Media Wolken, die sich Gber Unternehmen,
Marken und Produkien zusammenziehen, stehen metaphorisch fir eine

unzufriedene Offentlichkeitim Social Web. Im schlimmsten Fall kann es bei einem > Markt
Shitstorm zu einer feindlichen Community-Ubernahme kommen, wie geschehen bei > News
Nestle, oder auch zur Entstehung einer eigenen Community wie des Blogs > Strategie
Comcastmustdie » Studien
> Visionen
Zolche Vorkommnisse sind natlrlich auch fiir den deutschen Markt relevant. Um
dieses Thema in der deutschen Onlinewelt besonders hervorzuheben, werden nun
auch in Deutschland das eine oder andere Social Media Missgeschick von Appifpps e e
Unternehmen, wie jingst Teldafax, regelmaRig durch Klein-Social-Mediahausen Medianputzung_ w‘m:t’
gefrieben, um anhand dieser Cases bei der nachsten Prasentation als Social Media tgsrn‘eurﬁéh;s;kd’mﬁ'uh]kgﬁon
Experte zu verdeutiichen, was ein Unternehmen so alles falsch machen kann, oclal Medis BRHBITER, povatsphiire
Ziclgispsg K onferangis.

Soweit so gut, ware da nicht die Tatsache, dass diese Berater selbstviele deutsche
Cases oftmals erst zu solchen machen. Anstatt aus der Beobachtung heraus
Schlisse fur die eigenen Projekte zu ziehen, schmeiflen sie sich mitihrer
Reichweite direkt in das Shitstorm-Getlimmel und produzieren durch ihre Tweets,
Statusupdates oder Blogbeitrage erst eine Reichweite und Sichtbarkeit, die im
MNormalfall wohl nie so zustande gekommen waren.

> Alexander Moll

‘Wenn man schon beim Thema Reichweite und dffentliche Sichtbarkeit ist, sollte in
Deutschland bei den meisten Social Media Unfallen eher von einem Sturm im

» Alexandra Coym

v als von einem au. 18N Sturm die Rede sein. Hat er
Uberhaupt mal den Weg aus dem Social Media Biotop geschafft, dann maximal bis
in die Ublichen Branchenpornos und deren Leserschaft. Fragt man Menschen mit » Nils Maier

gewdhnlichem Onlinenutzungsverhalten, werden diese zum grofen Teil sicher
nichts von den im Social Media entstandenen Argernissen um die Bahn, Jako oder
Jack Wolfskin mitbekommen haben. Deshalb ist der entstandene
Reputationsschaden zu mindestens bei deutschen Cases als eher marginal

einzustufen > Btefan Lachenmaier

» Sonja Kriependorf

Sicherlich kann ich mich nicht davon freisprechen, in der Vergangenheit an mancher
Stelle an der Diskussion (ber den einen oder anderen Shitstorm im Nachhinein
auch bewertet zu habe. Ich halte es jedoch fir unappetitlich, als Berater mit zu

ziindeln und dann mit genau diesen Cases herumzureisen oder sie zu besprechen, » Florian Schleicher
um sich in der Offentlichkeit als Experie zu positionieren. Die aklive Beteiligung an T

» Kathrin Freilinger

Social Media Fauxpas widerspricht meinem Beraterethos. Mein Verstandnis von » Johannes Wigand
Beratung verlangt, die Vorgange als Beobachter zu registrieren, ihren Verlauf ‘-'._

wahrzunehmen und schliefilich eine Bewertung vorzunehmen, um diese Analyse

gegebenenfalls in Kundenprojekte einfliefen zu lassen. Wer sich als Social Media
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Einloggen

Kurze, aktuelle Nachrichten von Martina Gedeck erhalten.
Auf Twitter erhaltst Du Nachrichten in Echtzeit. Es ist ganz einfach, Dich auf dem
Laufenden zu halten. Jetzt anmelden und @martinagedeck folgen

Registrieren »

28 martinagedeck

Finde es allmahlich ungehorig, mit
falschen Identitaten zu operieren.
Werde wohl den Schauspielberuf an
den Nagel hangen... #gedeck #nagel

Solite ich noch ein Kind bekommen, mochte ich es Jorn nennen. Ist
kurzer und leichter zu merken als zB. Bjérn. #namen

Bin emport uber die Medienberichte: angeblich ware ich nicht
“locker-witzig” genug, um zu twittern. Lage! QED!
#bundesversammiung #gedeck

Mein Kleiner Pudel Kampe liegt die ganze Zeit unterm Tisch und tut
uberhaupt nichts. Und dabei zahie ich so viel Hundesteuer fur inn!
#dog

Am Wochenende sollen es uber 37° werden. Du lieber Gott! Dann
ist es drauRen heiler als in einem drin. So etwas nenne ich
Fieberwetter.

Das Fruhstiick der Sieger. ein frisch gebrauter Milchkaffee, eine
groide Pizza Diavolo und dann zuruck ins Beti, Kraft tanken furs
Wochenende!

Auch ich protestiere entschieden gegen den Hitler-Stalin-Vergleich
von Dieter Dehm. Die beiden sehen sich nicht mal ahnlich! #hitier

#stalin

follow martinagedeck
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GUJiceer

Wie Martina Gedeck einmal fiir TITANIC
von der Bundesprasidentenwahl berichtete

Ein Protokoll

Dienstag, 29. Juni 2010

15:00 Uhr Die aufSerplanmafige Bundesversammlung steht bevor. Nachdem Horst
Kohler in kurzen Abstanden redselig und amtsmide geworden ist, wird nun der von
Angela Merkel ausgesuchte Ersatz Christian Wulff ins Amt gebracht. Dal% dieser
Ausgang feststeht, mifallt Presseleuten, weshalb sie den Gegenkandidaten
Joachim Gauck von Bild bis Spiegel (»Der bessere Prasidenta) als emsthafte
Konkurrenz prasentieren — sonst waren ja die schonen Femsehibertragungen und
Live-Ticker umsonst

Schon bei der Wahl Kohlers 2009 war alles so vorhersehbar, dall Schriftfithrerin
Julia Kléckner ganz selbstverstandlich das Ergebnis des

1. Wahigangs vorab iiber den 1st »Twittere Das immerhin
ergab einen kleinen Skandal. Dieses Mal machte Versammlungsleiter Norbert
Lammert ahnliche Vorfalle vermeiden. Er spricht ein »Twitter-Verbote aus, ermahnt
die Schriftfihrer und versteckt die Glickwunschblumen samt Kapelle, die damals
etwas zu frih auftauchten, irgendwo im Keller

Trotzdem lauem alle Medien sehnsichtig auf ein neues Leck. Auch die TITANIC-
Redaktion befirchtet groie Langeweile, will sich aber in Sachen Indiskretion nicht
auf andere verlassen. Lieber schickt sie sine eigene Korrespondentin, die fiir
exklusive Vorabinformationen sorgen soll: die Schauspielerin Martina Gedeck. Sie
ist Wahlfrau der Grinen und seit heute, ohne es zu wissen, Besitzenn eines
nagelneuen Twitter-Accounts — dank TITANIC! Dort prasentiert sie sich ihren
Anhangern als Frau mit weitlaufigen Interessen und klarem Urteilsvermagen

19:09 Uhr »Die Abkiirzung KFZ steht auch fir kubisch flichenzentrierte
Knstallstruktur. Wahnsinnl«

19:28 Uhr »Oberb wurde s 1480 urkundlich erwahnt, danach aber
nie, nie wieder. Ausnahme: hier, heute, jetzt De

19:35 Uhr »Hat mir mein Pfarrer erzahit: 1095 fand die Synode von Clermont
unter Papst Urban I. statt. Der |. war angeblich verhindert «

19:42 Uhr »lch finde ja, sDoctor Occult: wird immer schlechter. Inzwischen kauf
ich mir das Heft nur noch wegen der Gimmicksl«

20:16 Uhr »Ein Grain ist ein Elementarklang mit einer Dauer von 5 bis 20 ms.
Ungefahr so: aaaaaaaaaaah. O, zu lang. So: iiiiiih. Oder was in der Mitte «
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Stephanie zu Guttenberg
enttarnt neues
SEX-EKEL!

Zum Staricartoon-Archiv
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ack  Obama
bar Schon.-

Ja glavh's

Das schreiben die anderen

= 22.11.: Der Nordbayerische Kurier spricht mit Martin
Sonneborn Uber Bestechungsversuche und seine Pidne

__’m Guttenbergs.

[mehr]
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Persodnlichkeltsrechte

 Recht auf informationelle Selbstbestimmung: Jede Person entscheidet
selbst, ob und in welchen Grenzen persodnliche Sachverhalte offenbart
werden

« Recht auf Schutz des selbst definierten sozialen Geltungsanspruchs:
Jede Person entscheidet selbst, ob und wie sie in der Offentlichkeit
dargestellt wird

 Recht auf Schutz des Lebens- und Charakterbildes: Jede Person hat
das Recht, selbst zu entscheiden, ob und wie Dritte sie 6ffentlich
darstellen dirfen; Schutz vor AuRerungen, die geeignet sind, sich
abtraglich auf das Bild des Betroffenen in der Offentlichkeit
auszuwirken

 Recht am eigenen Wort: Garantiert wird die Selbstbestimmung Uber die
eigene Darstellung in der Kommunikation mit anderen

 Recht am eigenen Namen und am eigenen Bild: Schitzt vor
unbefugtem Gebrauch des Namens bzw. vor unbefugter Abbildung des
Bildes einer Person



Achtung: Satire!

* Die Satire genieldt als Kunstform (Art. 5 Abs. 3 GG) besondere
Freiheiten. Sie steht jedoch nicht Uber dem Gesetz:

 Rechtliche Grenzen ergeben sich ebenfalls aus der Abwéagung
zwischen dem Personlichkeitsrecht des satirisch Dargestellten auf der
einen und der Kunst- oder Meinungsfreiheit auf der anderen Seite.

 Bundesverfassungsgericht: Satire oder eine ahnliche klinstlerische
Ubersteigerung darf grundsatzlich nicht schon selbst als Kundgabe der
Missachtung gewirdigt werden. Sie ist nicht wortlich zu nehmen.
Vielmehr ist bei der rechtlichen Prifung zwischen dem Aussagekern,
d.h. das wirklich Gemeinte und der sog. formellen Einkleidung zu
unterscheiden. Der Aussagekern und seine Einkleidung sind daraufhin
zu Uberprufen, ob sie eine Kundgabe der Missachtung gegentber der
betroffenen Person enthalten.

 Werden unwahre Aussagen nicht als fiktive oder karrikaturhafte
Darstellung erkennbar, ist die Meinungsfreiheit nicht geschitzt.

* Ferner Uberschreitet die Satire die Grenzen des Ehrenschutzes, wenn
die gewahlte Ausdrucksform offensichtlich nur den Zweck der
Schméahung verfolgt oder die Menschenwtrde des Betroffenen verletzt.



Achtung: Satire!

« Wenn bei einer AuRerung nicht die Auseinandersetzung mit der Sache,
sondern die Herabsetzung der Person im Vordergrund steht
(Meinungsfreiheit tritt regelmaldig hinter Personlichkeitsrecht zurtck)

oder

« die Meinungsaul3erung bereits erwiesen falsche oder bewusst unwahre
tatsachliche Elemente enthalt (Abwagung erforderlich)

 Grenzziehung schwierig. Z.B. ,.Dummschwatzer®, ,Rumpelstilzchen®
oder Charakterisierung von Franz Josef Straul3 als ,Zwangsdemokrat":
Eine Meinungsaul3erung wird nicht schon wegen ihrer herabsetzenden
Wirkung fur Dritte zur Schmahung. Auch eine uberzogene und selbst
eine ausféllige Kritik macht fiir sich genommen eine AuBerung noch
nicht zur Schméahung. Eine herabsetzende AuRRerung nimmt vielmehr
erst dann den Charakter der Schmahung an, wenn in ihr nicht mehr die
Auseinandersetzung in der Sache, sondern die Diffamierung der
Person im Vordergrund steht (BVerfGE NJW 1991, 95-97 = BVerfGE
82, 272-285).
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PR Facebook Busted i Clumsy Smear

on Google

The social network secretly hired a PR firm to plant negative
stories about the search giant, The Daily Beast's Dan Lyons
reveals—a caper that is blowing up in their face, and escalating
their war.

Way 11,2011 807 PM EDT |  @llPrint | Email |3 Tweet < 5 | | Like|{12

Dan Lyons

FOLLOW MEON Ewitter The social network secretly hired a PR firm to plant negative stories

about the search giant, The Daily Beast's Dan Lyons reveals—a caper
that is blowing up in their face, and escalating their war. Plus, more on
the ensuing blame game and the PR hacks who did the job.

For the past few days, a mystery has been unfolding in Silicon Valley.
Somebody, it seems, hired Burson-Marsteller, a top public-relations firm, to
pitch anti-Google stories to newspapers, urging them to investigate claims that
Google was invading people’s privacy. Burson even offered to help an
influential blogger write a Google-bashing op-ed, which it promised it could
place in outlets like The Washington Post, Politico, and The Huffington Post.

The plot backfired when the blogger turned down Burson's offer and posted the
emails that Burson had sent him. It got worse when USA Today broke a story
accusing Burson of spreading a “whisper campaign” about Google “on behalf of
an unnamed client.”

But who was the mysterious unnamed client? While fingers pointed at Apple and
Microsoft, The Daily Beast discovered that it's a company nobody suspected—
Facebook.

Confronted with evidence, a Facebook spokesman last night confirmed that
Facebook hired Burson, citing two reasons: first, it believes Google is doing
some things in social networking that raise privacy concerns; second, and
perhaps more important, Facebook resents Google's attempts to use Facebook
data in its own social-networking service:

Like a Cold War spy case made public, the PR fiasco reveals—and raichets up
—ihe growing rivalry between Google and Facebook. Google, the search giant,
views Facebook as a threat, and has been determined to fight back by
launching a social-networking system of its own. So far, however, Google has
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Verleumden

84 UWG

« Unlauter handelt insbesondere, wer [...]

 Nr. 7: die Kennzeichen, Waren, Dienstleistungen, Tatigkeiten oder
personlichen oder geschaftlichen Verhaltnisse eines Mitbewerbers
herabsetzt oder verunglimpft;




Straftaten

StGB § 185 Beleidigung

StGB § 186 Uble Nachrede

StGB § 187 Verleumdung

StGB § 201 Verletzung der Vertraulichkeit des Wortes
§ 201a StGB - Unerlaubte Bildaufnahmen

StGB § 11 Personen- und Sachbegriffe

(3) Den Schriften stehen Ton- und Bildtrager, Datenspeicher,
Abbildungen und andere Darstellungen in denjenigen

Vorschriften gleich, die auf diesen Absatz verweisen



Straftaten

 StGB § 86 Verbreiten von Propagandamitteln verfassungswidriger
Organisationen

 StGB § 86a Verwenden von Kennzeichen verfassungswidriger
Organisationen

« StGB § 90a Verunglimpfung des Staates und seiner Symbole
« StGB § 111 Offentliche Aufforderung zu Straftaten

 StGB § 126 Storung des offentlichen Friedens durch Androhung von
Straftaten

e StGB § 130a Anleitung zu Straftaten

« StGB § 129 Bildung krimineller Vereinigungen
e StGB § 130 Volksverhetzung

« StGB § 131 Gewaltdarstellung

 StGB § 166 Beschimpfung von Bekenntnissen, Religionsgesellschaften
und Weltanschauungsvereinigungen



Wikipedia

« Wikipedia-Artikel enthalten immer wieder falsche Angaben. Manche
werden immer wieder eingetragen, da sie gangigen Vorurteilen
entsprechen. Ein rein juristisches Vorgehen dagegen ist kompliziert
und nur ausnahmsweise ratsam:

« Wikipedia gehort organisatorisch zur Wikimedia Foundation, Inc.,
eine gemeinnutzige Stiftung mit Sitz in Florida, USA. Diese
Organisation betreibt die meisten Wikipedia-Server (ist also ,Host-
Provider® der Wikipedia) und hélt auch die Namensrechte. Auf die
Stiftung ist rechtlich nur sehr schwer zuzugreifen: Alternativ wird
daher immer wieder die deutsche Wikimedia e.V. als (Mit-) Storer in
Anspruch genommen. Doch dieser ist weder Provider, noch Urheber

der streitgegenstandlichen Inhalte. Sie hilft nur beim Auffinden der
Inhalte.



Wikipedia

« Wikipedia ist ein letztlich rechtsfreier Raum: Hier kann jeder Autor dritte
Personen oder Organisationen diffamieren, Tatsachen verdrehen oder sogar
Rufmord betreiben, ohne dass sich ein Betroffener dagegen wirksam zur Wehr
setzen konnte.

« Da Wikimedia nicht verantwortlich ist, ist man nur bei der Stiftung in den USA an
der “richtigen Adresse”, wenn man z.B. eine rufschadigende AuRRerung auf
formaljuristischen Weg I6schen lassen mdchte. Der Autor ist kaum greifbar,
denn die Nutzer agieren bei Wikipedia im Regelfall anonym.

« Natdrlich kann der Betroffene selbst versuchen, einen Eintrag bei Wikipedia zu
verandern. Das bringt nur nicht viel, wenn die Anderung binnen weniger Minuten
von einem anderen (anonymen) Nutzer wieder riickgangig gemacht wird.

e Die Durchsetzung von Personlichkeitsrechten wird damit in der Praxis ein Stlck
weit ,Verhandlungssache*

* Vgl.: Simon Mdller, Wie wehrt man sich gegen
Personlichkeitsrechtsverletzungen auf Wikipedia?
(http://www.telemedicus.info/article/1096-Wie-wehrt-man-sich-gegen-
Persoenlichkeitsverletzungen-auf-Wikipedia.html)



http://www.telemedicus.info/article/1096-Wie-wehrt-man-sich-gegen-Persoenlichkeitsverletzungen-auf-Wikipedia.html�
http://www.telemedicus.info/article/1096-Wie-wehrt-man-sich-gegen-Persoenlichkeitsverletzungen-auf-Wikipedia.html�

STOREN

 Wenn wahrend Sitzungen Parlamentarier mehr an den
Informationen aus ihren iPhones oder iPads interessiert sind, als am
Geschehen im geschlossenen Sitzungssaal, sind ,virtuelle
Ruhestérungen® denkbar.

* Problematisch sind neben moglichen Falschmeldungen (Bsp:
Twitter-Meldung an 04.07.2011 Uber den Tod Obamas) schon die
Offnung des eigentlich bewusst gewahlten ,geschlossenen Raums*
far parlamentarische Beratungen.

 Gegen ,physische” Stérungen bestehen klare Regeln.




Storung von Gesetzgebungsorganen ey

§ 112 des Gesetzes tiber Ordnungswidrigkeiten (OWiG)
»8 112 Verletzung der Hausordnung eines Gesetzgebungsorgans

(1) Ordnungswidrig handelt, wer gegen Anordnungen verstof3t, die ein Gesetzgebungsorgan des Bundes oder eines Landes
oder sein Prasident Uber das Betreten des Gebaudes des Gesetzgebungsorgans oder des dazugehoérigen Grundstiicks oder
Uber das Verweilen oder die Sicherheit und Ordnung im Geb&aude oder auf dem Grundstuick allgemein oder im Einzelfall
erlassen hat.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer Geldbuf3e bis zu flinftausend Euro geahndet werden.

(3) Die Absatze 1 und 2 gelten bei Anordnungen eines Gesetzgebungsorgans des Bundes oder seines Prasidenten weder
fur die Mitglieder des Bundestages noch fur die Mitglieder des Bundesrates und der Bundesregierung sowie deren
Beauftragte, bei Anordnungen eines Gesetzgebungsorgans eines Landes oder seines Prasidenten weder fur die Mitglieder
der Gesetzgebungsorgane dieses Landes noch fur die Mitglieder der Landesregierung und deren Beauftragte.”

§ 106b des Strafgesetzbuches (StGB)
»8 106b Storung der Téatigkeit eines Gesetzgebungsorgans

(1) Wer gegen Anordnungen verst6i3t, die ein Gesetzgebungsorgan des Bundes oder eines Landes oder sein Prasident tber
die Sicherheit und Ordnung im Gebaude des Gesetzgebungsorgans oder auf dem dazugehérenden Grundstiick allgemein
oder im Einzelfall erlasst, und dadurch die Tatigkeit des Gesetzgebungsorgans hindert oder stort, wird mit Freiheitsstrafe bis
zu einem Jahr oder mit Geldstrafe bestraft.

(2) Die Strafvorschrift des Absatzes 1 gilt bei Anordnungen eines Gesetzgebungsorgans des Bundes oder seines
Prasidenten weder fir die Mitglieder des Bundestages noch fiir die Mitglieder des Bundesrates und der Bundesregierung
sowie ihre Beauftragten, bei Anordnungen eines Gesetzgebungsorgans eines Landes oder seines Prasidenten weder fir die
Mitglieder der Gesetzgebungsorgane dieses Landes noch fiir die Mitglieder der Landesregierung und ihre Beauftragten.”



Protest = SPAM, Boykottaufruf =
Straftat?

Artikel 17 GG garantiert jeder nattrlichen oder juristischen Person das Recht, sich
mit Bitten zur Gesetzgebung und Beschwerden an die zur Entscheidung
befugten Stellen und Behdrden zu wenden: an kommunale Ratsvertretungen,
an die Volksvertretungen der Bundeslander, an den Deutschen Bundestag, an
das Europaische Parlament und an internationale Einrichtungen (z.B.
Europarat, Europaische Menschenrechtskommission). Daher ist bis zur Grenze
der Belastigung jede E-Mail an den Staat und seine Organe zulassig, soweit
nicht andere Gesetze verletzt sind.

Boykottaufrufe? Die 6ffentliche Aufforderung an die Allgemeinheit oder zumindest
eine grofRere Personengruppe, mit bestimmten Unternehmen kinftig keine
Geschafte mehr zu machen, stellt einen unzulassigen Eingriff in das Recht der
Unternehmen dar, wenn und soweit ein solcher Aufruf nicht durch das
Grundrecht der Meinungsfreiheit gedeckt ist. Gerechtfertigt kann er sein, wenn

— der Autor nicht aus eigenstchtigen Motiven handelt, sondern es ihm um Meinungsbildung
geht,

— er sich auf die Uberzeugungskraft von Argumenten beschréankt und den Angesprochenen die
Moglichkeit I&sst, ihre Entscheidung in voller innerer Freiheit zu treffen und

— der Einsatz des Mittels, zu dem aufgerufen wird, zur Zielerreichung gerechtfertigt ist.



Protest-SPAM hbid

Protest-SPAM also grundsatzlich straflos, aber:
. Mittel eines gezielten Angriffs, Datenverlust durch Uberlastung
- § 303a Abs. 1 StGB
- zuséatzlich Stérung fremder Betriebe, Unternehmen oder Behdrden
- § 303b Abs. 1 Nr. 1 StGB

Boykott-Aufrufe dagegen kdnnen mindestens unzulassig sein,
Insbesondere wenn auch ein eigennutziger, wettbewerblicher
Aspekt bestent.
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Hacker-Angriffe hifhe
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Strafbarkeit von Hackerangriffen

§ 202a StGB Ausspahen von Daten: Es wurden sich
unbefugt elektronische Daten verschafft, die nicht fir
den Tater bestimmt und die gegen unberechtigten Zugriff
besonders gesichert waren.

« § 303a StGB Strafbare Datenveranderung: Durch die
,Bearbeitung“ einer fremden Website wurden
rechtswidrig Daten geldscht und verandert.

« Soweit auch urheberrechtlich geschutzte Daten kopiert
werden: Verstol gegen das Urheberstrafrecht denkbar.

e Durch die Erfullung von Straftatbestanden besteht
gleichzeitig ein zivilrechtlicher Anspruch auf
Schadensersatz § 823 Abs. 2 BGB ein.
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Eine systematische Storung

Ist es denkbar, dass einer der D

uber Monate in diesem Blog unter einer Vielzahl wechselnder Pseudonyme
cine dreistellige Zahl von teils irren Kommentaren abgibt, in denen er auf
eigene Beitrage verweist, mich und seine Konkurrenz beschimpft, wiiste
Verschwiirungstheorien strickt und seine verschiedenen Identitaten
miteinander diskutieren lasst? Es sicht ganz danach aus, aber Konstantin
Neven DuMont sagt, er war es nicht.

Der 40-jahrige Konstantin Neven DuMont sitzt im Vorstand der
Mediengruppe DuMont, der unter anderem ,Frankfurter Rundschau”,
.Berliner Zeitung”, Kélner Stadtanzeiger” und .Hamburger Morgenpost”,
Buchverlage und Radiobeteiligungen gehoren. Es gilt als ausgemacht, dass
er das publizistische Erbe seines machtigen Vaters Alfred antreten soll.

Den vergangenen Jahreswechsel verbrachte Konstantin Neven DuMont
damit, Dutzende Kommentare hier im Blog abzugeben, in denen er unter
anderem von gefiltertem Brunnenwasser schwarmte, sich vornahm, CO2-
Emissionen zu reduzieren und Liebe starker zuzulassen, und ein Videoblog
ankiindigte, in dem er politische und Lisbeslieder singt.

Nachdem sein auch verlag

Aufmerksamkeit erregt hatte, war plétzlich Schiuss, Am 10. Januar abends
erschien noch =in versohnlicher Kommentar. Es war der letzte, der den
Namen .Konstantin Neven DuMont” trug.

Doch auch danach wurden Kemmentare abaegeben, bei denen als

Absender seine E-Mail-Adresse eingetragen war — keine leicht zu

erratende Verlagsadresse, wohlgemerkt. Es spricht viel dafar, dass diese
auch von seinem wurden.

Der Unbekannte, der unter der E-Mail-Adresse von Konstantin Neven
DuMant te und rwei Neven DuMonts
Computer benutzte, verwies unter dem Namen ,Sammler” gerne auf
Beitrage, die Konstantin Neven DuMont an anderer Stelle verfasst hatte
oder die Uber seine Aktivitaten berichteten. Unter dem Namen .Sucher”

fragte er bei sinem Eintrag uber Kai Diskmann, ob ich einen Unterschied
sehe ,zwischen KD und KND". Unter dem Namen ,Bitterfeld” wehrte er sich
gegen meine Kritik an der Abwicklung der ,Netzeitung” durch DuMont und
kritisierte die Geschaftsentscheidungen der FAZ in der Zeftungs- und
Wirtschaftskrise. Unter dem Namen ,Kurt B.” warf er mir vor, schon seit
lsngerem zu der FAZ zu . ", Unter
dem Namen ,K.F.” dokumentierte er eine bizarre Auseinandersetzung, die
Konstantin Neven DuMont mit dem Branchendienst .Meedia” fuhrte, und
unter dem Namen .Medienjournalist” berichtets er, dass es Anzsichen fir
ein Ende dieser Auseinandersetzung gebe.

Im September eskalierte die Situation. Der Unbekannte erhéihte
dramatisch seine Kommentarfrequenz. Teilweise gab er an einem einzigen
Tag 33 Kommentare ab. Auch die Zahl der verwendeten Pseudonyme
nahm dramatisch zu. Allein in den vergangenen sechs Wachen
kommentierte er unter folgenden Pseudonymen:

® Avant
™ Bla
m Bleich

Jiingste Kommentare

Daste (Die Tagesschau-App und
die Pfaife der varlage)

Daste (Die Tagesschau-App und
die Pfeife der Varlag

Lukas (.Die aktuelle™Binga
(2))

Matthias (Barbara Salesch)

acho (Die Tagasschau-App und

die Pfeife der Verlage)

Jiingste Beitrage

Die Tagesschau-App und die
Pfeife der Verlage
Barbara Sale:

Die aktuelle™Bingo (2)

Eine Vorzeigejournalistin

DSK: .Spiegel” beklagt
Vorverurtsilung

Neu auf fernsehlexikon.de

Uberall hin mit TomTom
In Memoriam Peter Falk
Vampirs Revier
So lemfshig ist die ARD
Hast du Téna?

Neu im FAZ.net-Fernsehblog

Fahndungsaufruf: Gesucht vird...
die Logik im "Polizeiruf 110"
Die Woche im Fernsehen: Tut's

weh, tut's nicht weh?

Die Woche im Fernsshen: Hisr
kénnte Thr Inhalt stehen

Auserzshlt? Vox dehnt den
Katzenbergar-Erfalg ins
Unendliche

Die Bemihtlaunigksit van
"NDR-aktuell": Nachrichten,
50 lustig wie Thomas Kausch

Suche
B
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Anonymitat in der pol. Kommunikation?

§ 13 TMG

(6) Der Diensteanbieter hat die Nutzung von Telemedien und ihre
Bezahlung anonym oder unter Pseudonym zu ermaoglichen, soweit
dies technisch moglich und zumutbar ist. Der Nutzer ist Gber diese
Maoglichkeit zu informieren.

8 47a RStV
Datenschutzrechtliche Pflichten des Veranstalters

(1) Der Veranstalter hat dem Nutzer die Inanspruchnahme einzelner
Angebote und ihre Bezahlung anonym oder unter Pseudonym zu
ermaoglichen, soweit dies technisch moglich und zumutbar ist. Der
Nutzer ist Uber diese Mdglichkeit zu informieren.



Letzter Kommentar zu DuMont |
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Trennung bei DuMont
Der verlorene Machtkampf des Konstantin Neven
DuMont

Konstantin Neven DuMont wird von
seinem Vater als Herausgeber
abberufen. Nun will der Sohn seine
Anteile méglichst schnell

\'el'lﬂllfen.

Viel bleibt Konstantin Neven DuMont nicht
mehr zu tun im Verlagshaus M. DuMont
Schauberg (MDS). Als Vorstandsmitglied
war er bereits beurlaubt, jetzt wurde er als
Herausgeber des [Kolner Stadt-Anzeiger,
des , Express” und der ,Mitteldeutschen
Zeitung® abberufen. Konstantin Neven
DuMont kiindigte an, er wolle seine Anteile
jetzt so schnell wie méglich verkaufen, zundchst wolle er sie seinem eigenem Stamm, den
Neven DuMonts, anbieten; falls niemand kaufen wolle, dann den Schiittes als MDS-
Miteigentiimern. Sobald eine Einigung da sei, werde Ruhe im Verlag einkehren.

Aus der Beurlaubung ist fur K

Abberufu orden. - FO

Die wiirde MDS gut tun. Seit Wochen steht der drittgr6te deutsche Zeitungsverlag mit
dem Streit um die Zukunft des 41-jahrigen Verlegersohns in den Schlagzeilen. Seine
Abberufung begriindet der Aufsichtsrat, dem der 83-jahriger Vater Alfred Neven DuMont
vorsitzt, damit, dass sich Konstantin Neven DuMont _in abtraglicher und
geschaftsschadigender Weise iiber das eigene Unternehmen in der Offentlichkeit,
einschlieBlich in Konkurrenzblittern® geduBert habe. Die Ubereinkunft, ,Personalfragen
aus Respekt gegeniiber allen Beteiligten nicht auf dem Marktplatz® auszutragen, habe
Konstantin Neven DuMont  beinahe tiglich® missachtet. Das habe ,innerhalb des

Unternehmens zusehends zu Unruhe und Verunsicherung unter den Mitarbeitern
gefiihrt®, heiBit es weiter. .Um Schaden von der Mediengruppe abzuwenden, war die
Abberufung unabwendbar.” Konstantin Neven DuMont reagierte mit scharfer Kritik: ,Der
Aufsichtsrat handelt seit Wochen unverantwortlich®, teilte er Dienstag via dpa mit. Bis
heute liegt mir immer noch keine Begriindung fiir meine Beurlaubung vor.”




TAUSCHEN

J#Astroturfing®

Forum  Archit
Sie sind Gast - Enloggen | Registrieren

Energie Infotech Leben Materie Proq

Technology Review > Infotech > Falsche Online-Voge!

Falsche Online-Vogel

0911 10 - Kurt Kleiner

Schlagwarter: Netzwerkanalyse, Politik, Astroturfing

f Mit Hilfe von Techniken aus der
Netzwerkanalyse haben Forscher ein
Netz aus erfundenen Nutzern beim
Kurznachrichtendienst Twitter
aufgedeckt. Die gefilschten Accounts
dienten offenbar der politischen
Stimmungsmache.

Wissenschaftler an der Indiana University

haben Beweise dafiir gefunden, dass
politische Kampagnen und Lobby-Gruppen in den USA zahllose falsche
Accounts beim Kurznachrichtendienst Twitter angelegt haben. Das Ziel
dieser Bemiihungen scheint zu sein, nach aufen den Eindruck einer
breiten Graswurzelbewegung zu vermitteln — und damit Meinung zu
machen und Wahler zu beeinflussen.

Das Forscherteam nutzte spezielle Software-Werkzeuge, um die
Aktivitdten aufzudecken. "Wir glaubten, dass so etwas ziemlich normal
sein muss”, meint Dozent Filippo Menczer, einer der Projektleiter.
"{berall dort, wo viele Augenpaare sind, werden sich auch die Spammer
hinbegeben. Warum also nicht auch in der Politik?"

Das Forschungsvorhaben hért folgerichtig auf den Namen "Truthy
Projekt” — eine Referenz an den politischen Comedian Stephen Colbert,
der einst das Wort "Truthiness” erfand. Damit ist gemeint, dass
Menschen dazu neigen, eine Fehlannahme fiir wahr (“true”) zu halten,
weil sie sich nach der Wahrheit "anfiihit” ("truthy™) — selbst wenn ihr
jegliche Grundlage fehlt. Gefalschte Graswurzelbewegungen sind auch
auBerhalb des Netzes nicht neu. Der Fachbegriff dafiir lautet
"Astroturfing” - in Anspielung auf den Markennamen eines
amerikanischen Kunstrasens.

Die Forscher setzten bei ihrer Jagd auf gefalschte Wahl- und
Schmutzkampagnen bei Twitter vor allem auf die sogenannte
Netzwerkanalyse, bei der Verbindungen zwischen verschiedenen
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&) NETZPOLITIK.ORG

Home Uber uns Kontakt Podcast Netzpaolitik TV Facebook Youtube

Astroturfing-Vorwiirfe gegen Wiki-Watch

Von markus | Versffentlicht am:

11| 15 Kommentare

Es gibt gerade einige Diskussionen um das Wiki-Watch-Projekt. Dieses hatte sich
offentlichkeitswirksam als ,Arbeitsstelle Wiki-watch im ,Studien- und
Forschungsschwerpunkt Medienrecht™ der Juristischen Fakultat der Europa-Universitat
Viadrina die Aufgabe gegeben, die Wikipedia wissenschaftlich und kritisch zu begleiten.
Mittlerweile gibt es Vorwurfe, die Betreiber wirden aus dem Evangelikalen Umfeld
kommen und wirden das Projekt eher dafir verwenden, sich einen Namen zu machen,
um dber eine Public Affairs Agentur Astroturfing-Dienstleistungen anzubieten, Wikipedia-
Artikel fur Kunden zu manipulieren.

Auf faz.net erschien gestern daruber ein Artikel Hier pruft der Burger das Insulin noch
personlich™. Dieser ist jetzt zurlckgezogen:

, Am Freitag erschien an dieser Stelle ein Artikel Uber Verbindungen des
Projekts ,, Wiki-Watch™ mit der Pharmaindustrie. Wir nehmen den Text
nach Ankiindigung juristischer Schritte durch die hier angegriffenen
Personen bis auf weiteres aus dem Netz.

Wer sich eine eigene Meinung bilden will, findet den Artikel u.a. noch hier.

Die Dokumentation in der Wikipedia uber die Vorwurfe bieten auch viele Informationen
uber die Hintergrinde.

Bin gespannt, was da noch rauskommt.

Update: Die Wiki-Watch-Betreiber haben sich wohl auch mehr oder weniger undercover
im VroniPlag- Wiki umgesehen.

Dieser Eintrag wurde verdffentlicht in Deutschland, Digitalkultur, Wikipedia und getagged
astroturfing, Deutschland, Digitalkultur, Wikipedia. Bookmarken: Permanent-Link. Kemmentieren
oder ein Trackback hinterlassen: Trackback-URL.

DRadioWissen Gber
Enquete-Kommission »

« Greenpeace von
YouTube wverbannt. (2.

Update)
15 Kommentare
1. Anne

Erstellt am 2.7.2011 um 16:48 | Permanent-Link

Siehe auch http://commons.wikimedia.org/wiki/File: IQWIGundCo.pdf.

Antworten




Tauschen

StGB § 225a

Mit dem Strafrechtsdnderungsgesetz 2002 wurde der § 225a (Datenfalschung)
in Kraft gesetzt. Diese Bestimmung ist eine Umsetzung der Cyber-Crime-
Konvention und orientiert sich am Delikt der Urkundenfalschung.

Strafbar ist nach § 225a die Herstellung falscher Daten und die Verfalschung
richtiger Daten, wenn dies mit dem Vorsatz geschieht, dass die falschen oder
verfalschten Daten im Rechtsverkehr gebraucht werden zum Beweis eines
Rechts, eines Rechtsverhaltnisses oder einer Tatsache gebraucht werden
sollen. Der Strafrahmen sieht eine Freiheitsstrafe bis zu einem Jahr vor.

Als mdgliche Ausfuhrungshandlungen sind im Gesetz die Eingabe,
Veranderung, Loschung oder Unterdrickung von Daten angeflhrt.

Die Falschung von Daten (elektronischen Urkunden) bezieht sich vor allem auf
eine Tauschung Uber die Person des Herstellers der betroffenen Daten. Nicht
strafbar ist z.B. die Eingabe falscher Daten, wenn nicht versucht wird den
Eindruck zu erzeugen, dass diese von einer anderen Person stammen.
Ebenfalls nicht strafbar ist das Herstellen von anonymen ‘elektronischen
Urkunden'. Strittig ist - wie bei der Urkundenfalschung - ob die Verwendung von
Phantasienamen strafrechtlich relevant ist.

Sehr wohl strafbar sind allerdings nachtragliche inhaltliche Anderungen an
Daten die von Dritten stammen.
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UNABHANGIGE TAGESZEITUNG DER LANDESHAUPTSTADT
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BRANDENBURG-BERLIN

Gefahr aus dem Laptop

Die Affire um Ex-Inmnenminister Rainer Speer erreicht nun auch
Regierungschef Matthias Platzeck
(21.11.10)

Frankfurt (Oder)/Potsdam - Das ,Landchen®, das fern von Potsdam in sich ruht wie eh
und je, ist eben nicht der Landtag. Erst vor ein paar Tagen, da safl Matthias Platzeck
abends im Hanse-Club in Frankfurt (Oder) mit Unternehmern. Er redete Tacheles, zur
Energiepolitik, zum Aus fiir die Braunkohle, das er langst befiirchtet. Die Wein-Runde
erlebte einen gut gelaunten, energischen SPD-Regierungschef, der das Land weiter

umkremneln. die Polizeireform durchziehen will. hei der Personal und Wachen anf das
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? "News of the World"-Skandal =

Alle Artikel und Hintergrunde

FOTOSTRECKE

Murdoch im Visier von Scotland Yard:
Abhorskandal kemmt ins Rollen

LANDERLEXIKON GROSSBRITANNIEN M
Bevilkerung: 61,399 Mio.
Fliche: 244.000 km2

Hauptstadt: London

Wi
AN

Staatsoberhaupt: Konigin
Elizabeth 11,

Regierungschef: David Cameron

Mehr auf der Themenseite | Wikipedia | Lexikon |
GroBbritannien-Reiseseite

Méchten Sie ein anderes Land erkunden?
Alle Lander im Uberblick ...

MEHR AUF SPIEGEL ONLINE
Themenseite "News of the World"-Skandal:
Der groBe Lauschangriff

Britischer Boulevard-Skandal: Die Frau fiirs ganz
Grobe (15.07.2009)

Abhsrskandal: Zeitung soll Handy von vermisstem
Madchen angezapft haben (05.07.2011)

Fotostrecke: Abharskandal kommt ins Rollen

GroBbritannien: Cameron verliert seinen
wichtigsten Berater (21.01.2011)

Riicktritt von Cameron-Sprecher: "Guardian”
erbeutet Coulsons Skalp (21.01.2011)

Abhgrskandal: Fergie-Tochter soll Ziel von
Lauschangriff gewesen sein (10.04.2011)

Boulevard-Abhérskandal: Scotland Yard jagt
Murdoch-Journalisten (16.04.2011)

06.07.2011 Drucken | Senden | Feedback | Merken
"News of the World"-Skandal
Murdochs Handy-Hacker schockieren die Briten

Von Carsten Volkery, London

REUTERS

Premierminister Cameron fordert eine Untersuchung, Biirger sind alarmiert:
Schniiffler des Revolverblatts “News of the World™ haben systematisch Handy-
Mailboxen angezapft - betroffen waren offenbar auch Familien von
Terroropfern und eines er ddch i | Murdoch muss
ernste Folgen fiir sein Geschift fiirchten.

B Empfehlen {138 W Tweet | 53 i

Rupert Murdoch diirfte in diesen Tagen nicht allzu ruhig schlafen. Der Handy-
Abhdrskandal, der seine britische Sonntagszeitung "News of the World" seit
Jahren beschaftigt, erreicht immer gewaltigere AusmaBe - und er droht die
Geschifte des australischen Medienzaren im britischen Markt ernsthaft zu
beschadigen.

Seit der "Guardian” am Montag
enthullte, dass Privatschnuffler
der Murdoch-Zeitung im Jahr
2002 die Handy-Mailbox der
entfihrten und spater
ermordeten 13-jahrigen Milly D.
angezapft haben sollen , ist die
Insel in Aufruhr.

M Die letzte Mission:
Multimedia-Spezial
Giber das Ende der




Das iIPhone-Dilemma

 Moderne Kommunikationsmittel erlauben ,Unified Messaging®. Der
Zugriff auf ein solches Geréat er6ffnet dann jedoch in der Folge
Zugriff auch auf eine Vielzahl von Daten unterschiedlichster
Kommunikationsvorgange, Kontakte und Inhalte. Insbesondere
Problematisch:

o Art.47 GG (Zeugnisverweigerungerungsrecht der Abgeordneten)

* (1)Die Abgeordneten sind berechtigt, tiber Personen, die ihnen in
ihrer Eigenschaft als Abgeordnete oder denen sie in dieser o
Eigenschaft Tatsachen anvertraut haben, sowie Uber diese
Tatsachen selbst das Zeugnis zu verweigern.

* (2)Soweit dieses Zeugnisverweigerungsrecht reicht, ist die
Beschlagnahme von Schriftsticken unzulassig.




Staatsgeheimnisse

§ 93 StGB
Begriff des Staatsgeheimnisses.

(1) Staatsgeheimnisse sind Tatsachen, Gegenstande oder
Erkenntnisse, die nur einem begrenzten Personenkreis zuganglich
sind und vor einer fremden Macht geheim gehalten werden
mussen, um die Gefahr eines schweren Nachtelils fur die aul3ere
Sicherheit der Bundesrepublik Deutschland abzuwenden.

(2) Tatsachen, die gegen die freiheitliche demokratische
Grundordnung oder unter Geheimhaltung gegentiber den
Vertragspartnern der Bundesrepublik Deutschland gegen
zwischenstaatlich vereinbarte Riustungsbeschrankungen
verstol3en, sind keine Staatsgeheimnisse.
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UNMASSGEBLICHE MEINUNGEN

E Wikileaks ist bose, unwichtig und anmaBend

Wie heiBt es so treffend? Welche Hunde bellen?
Stimmt, die, die sich getroffen filhlen. In diesem Falle eher: betroffen. Denn wundert es irgendwen, dass
nun dem Wikileaks-Begriinder Julian Assange und seiner Crew jetzt vorgeworfen wird, anmafend zu sein?

Als am Sonntag Wikileaks geheime Dokumente des Afghanistan-Krieges veriiffentlichte, war das Geschrei
und die Empdrung groB. Die Einen waren der meinung, dass Wikileaks verboten gehdre, weil es die
“Sicherheit der USA und der Soldaten™ gefihrde, die Anderen hielten das fiir eine echte GroBtat von i ‘
auBerparlamentarischer Demokratie (zu denen gehdre ich).

Und nun wird - erwar ah - abgewiegelt: ‘f

Inzwischen allerdings zeigt sich, dass die der Website Wikileaks zugespielten und
zeitgleich von “New York Times”, der Londoner Tageszeitung “The Guardian™ und dem Magazin
“Der Spiegel” ausgewerteten Geheimunterlagen bei Weitem weniger sensationell sind als zundchst vermutet.
(Quelle: Welt-Online)

Es ist wie ein Gesetz: erst groBe mediale Aufregung, dann folgt das Abwiegeln und spater das (mediale) Vergessen.

Doch man schaue sich die Begriindung der WELT einmal genauer an:

Das wird offensichtlich, wenn man sich an die Ereignisse rund um den vom deutschen Oberst Georg Klein
angeforderten Luftschlag auf Tanklaster bei Kundus am 4. September 2009 erinnert: Die Untersuchungen im

vergangenen Jahr firderten zutage, dass es vor und direkt nach dem Bombardement viele Dutzend kaum

zu M und Berichte von Krdften vor Ort gab. Denn sie gaben nur den jeweiligen
Kenntnisstand wieder - schon wenige Minuten spater konnte sich eine Meldung als dberholt oder schlicht falsch
erweisen. Dasselbe gilt fir die Kampfberichte, die den groBten Teil des Materials ausmachen.

Hier wird ganz offensichtlich davon dass a Berichte; Berichte, die sich miniitlich als iiberholt

erweisen, nicht dazu dienen konnen, den Mord an Zivilisten “zu beweisen” - wie die Kundus-Untersuchung leider zeigt.




Recht und Ethik der
Public Affairs

Und die Moral von der Geschicht'...

,jTransparenz und Redlichkelt des
Handelns. Keine Korruption, keine
Intrigen, kein Geschwatz und keine
Wichtigtuerel.”®

frel nach Horst Avenarius




\ it

QUADRIGA

Quellen und Hinwelse:

e Prof. Dr. Marco Althaus, http://www.marcoalthaus.de/

 Klaus Merten, Public Relations — die Lizenz zu Tauschen,
http://www.pr-journal.de/images/stories/downloads/merten-
vortrag%20muenster%2019.6..pdf

» Klaus Merten/ Sonja Risse, Ethik der PR: Ethik oder PR fur PR?,
http://wWww.pr-
journal.de/images/stories/downloads/merten%20ethik.pr.09.03.2009.pdf

 Gemeindepriufungsanstalt Baden-Wirttemberg, GPA-Mitteilung
10/2010,
http://www.gpabw.de/fileadmin/user upload/pdf/GPA _Mitteilungen/201
0/mit102010.pdf

 Gunnar Bender, Torben Werner ,Digital Public Affairs — Social Media
far Unternehmen, Verbande und Politik“, Berlin 2010

 Maciej Drozd, Lobbying-Regulierung im europaischen Vergleich,
http://www.marcoalthaus.de/resources/Lobbying+Requlierung+im+euro
p$C3PA4ischen+Vergleich.pdf
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ALLGEMEIN
Herzlich willkommen!

Medien beeinflussen heute alle Aspekie unseres Lebens
Cormputer und Internet erweisen sich dabei als treibende
Krafte des Wandels unserer Gesellschaft: Die Digitalisierung
erdffnet ungeahnte Maglichkeiten, aber auch neue Probleme.
Der ungefilterte Zugang zu einem wahrhaft globalen
Massenmedium ist emanzipatarische Chance, bietet jedoch
zugleich den Anlals fir vielfaltige Auseinandersetzungen. Recht
und Politik sind herausgefordert, diese Veranderungen
demokratisch zu gestalten. Dieser Blog will ginen Beitrag zur
fachlichen Informatien Ober rechtiiche Themen wie das Internet- und Presserecht leisten und damit
zugleich eine positive Weiterentwicklung der Netzpolitik in Deutschland beférdern

[weiterlesen...]

MEDIENRECHT
ONLINE-RECHT

NETZPOLITIK

Gedanken zur

Netzneutralititsdebatte:
Wiki-Immunity: Durchsetzbarkeit Zuriick zur Sache, bitte!
von duBerungsrechtlichen g" Der Begriff : der
Urteilen gegen Wikipedia Bt | etmeutralitatt  ist  ein
A A B T I ary schillernder Begriff in der netzpolitischen

Verantwortlichkeit fiir Wikipedia-Eintrége

Debatte. Er stammt urspriinglich aus der

I -

THEMEN

Allgemein

BdP Newsletter
Datenschutz

Dokumente und Vortrage
Informationsfreiheit
Medienrecht

I‘{ﬁtl@lilik
ne-Recht

Vereinsrecht

NEUESTE BEITRAGE

Pressestatement der Verteidigung von J&rg
Tauss zum Ausgang des Verfahrens
Pladoyer im Verfahren gegen Jorg Tauss
Die Wahrnehmung schiagt die Fakten: Der
Fall Tauss und seine mediale Inszenierung
Gedanken zur Netzneutralitatsdebatte:
Zuriick zur Sache, bitte!

Legal Framework Conditions of Online
Communication in Germany

Das Internet als neuer Raum des Rechis:
Herausforderung fiir den demokratischen
Rechtsstaat

Wikitmmunity: Dirchsetzharkeit von
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